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Сообщение 113. 


За кого намерены голосовать �во втором туре �сторонники А.Лебедя�


Источник. Репрезентативный опрос 18-19 июня 1996 г. взрослого населения (1500 респондентов) в режиме интервью по месту жительства в 56 городских и сельских населенных пунктах 29 областей, краев и автономий всех регионов России. 





Метод. Анализ ответов респондентов, голосовавших в первом туре за А.Лебедя, на вопросы: 


“Если Вы будете участвовать во втором туре выборов, за кого Вы проголосуете - за Б.Ельцина или Г.Зюганова?”


“Если в первом туре Вы голосовали не за Б.Ельцина, будете или не будете Вы голосовать за Б.Ельцина во втором туре?”


“Если в первом туре Вы голосовали не за Г.Зюганова, будете или не будете Вы голосовать за Г.Зюганова во втором туре?”


Результаты. Среди голосовавших в первом туре за А.Лебедя намерены (в той или иной степени) голосовать за Б.Ельцина во втором туре 44% (см. табл.). Как показывает анализ, эти 44% складываются из 28% сторонников А.Лебедя, которые твердо намерены голосовать за Б.Ельцина, и еще из 16% сторонников А.Лебедя, которые склоняются к голосованию за Б.Ель�ци�на, но не очень уверены в этом.


В то же время среди голосовавших в первом туре за А.Лебедя в той или иной степени намерены поддержать во втором туре Г.Зюганова 14% (см. табл.). Эти 14% складываются из 8% сторонников А.Лебедя, которые твердо намерены голосовать за Г.Зю�га�нова, и еще из 6% сторонников А.Ле�бедя, которые склоняются к голосованию за Г.Зюганова, но не очень уверены в своем выборе.


Намерения тех, кто проголосовал в первом туре за А. Лебедя, � голосовать во втором туре� (% от проголосовавших в первом туре за А.Лебедя)


Намерение голосовать�
Доля, %�
�
За Б.Ельцина�
44�
�
За Г.Зюганова�
14�
�
Против обоих�
7�
�
Не будут участвовать в выборах�
3�
�
Затрудняются ответить, за кого будут голосовать�
�32�
�



Выводы


1. Основным объектом агитационной работы среди сторонников А.Ле�бе�дя являются те 16% из них, которые склоняются к голосованию за Б.Ель�ци�на, но еще твердо не определились, а также те 6%, которые склоняются к голосованию за Г.Зюганова, но также еще твердо не определились. 


2. Учитывая, что свыше 30% сторонников А.Лебедя вообще еще не определились в своих предпочтениях, необходимы не только активизация агитационной работы, но и, возможно, обращение А.Лебедя к своим избирателям.
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