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Сообщение 100. 


Реальные электораты �Б.Ельцина и Г.Зюганова





Источник. Репрезентативный опрос в день выборов (16 июня). Опрошено на из�бирательных участках по репрезентативной выборке 4400 избирателей.


Задача. Выяснение социально-де�мог�рафической структуры реальных элек�торатов Ельцина и Зюганова (т.е. тех, кто голосовал за них), а также представлений избирателей о человеческих качествах и ожиданиях, связанных с возможной победой этих политиков на президентских выборах.


Результаты опроса


1. В реальных электоратах и Ельцина, и Зюганова выделяются две группы (см. Сообщение № 98), которые условно назовем “убежденная” (“сильная”) и “сла���бая” части электората.


“Убежденная” часть электората делает сознательный, рациональный выбор. Эти избиратели голосуют за своего избранника, ожидая, что если он станет президентом, установятся порядок и стабильность, будут обеспечены демократические свободы и социальная защита населения.


“Слабая” часть электората делает по преимуществу эмоциональный выбор. Эти избиратели редко связывают с избранием своего кандидата широкий набор ожиданий, в лучшем случае называя что-либо одно. Обратим внимание на то, что голоса “слабой” части электората во втором туре могут под воздействием происходящих в стране событий и агитации перейти от одного кандидата к другому. Кроме того, эта часть избирателей вообще может отказаться от участия во втором туре.


Таблица 1


(в % от числа опрошенных �в каждом электорате)�


Структура �
Электораты�
�
электоратов�
Ельцина�
Зюганова�
�
“Убежденная” часть�
55�
76�
�
“Слабая” часть�
45�
24�
�



Электорат Зюганова на 3/4 состоит из “убежденных”, тогда как в электорате Ельцина “убежденные” составляют чуть больше половины.


Следовательно, у команды Ельцина перед вторым туром есть два объекта агитации:


- “слабая” часть электората Ельцина, которую необходимо удержать;


- “слабая” часть электората Зюганова, которую желательно привлечь на сторону Ельцина.


2. Рассмотрим, какие ожидания все же высказывают “слабые” части электоратов.


Таблица 2


(в % от “слабой” части �каждого электората)�


Ожидания�
“Слабые” части электоратов�
�
�
Ельцина�
Зюганова�
�
В случае победы Ельцина:�
�
�
�
порядок�
25�
12�
�
свобода�
30�
17�
�
защита�
11�
11�
�
ничего�
34�
72�
�
В случае победы Зюганова�
�
�
�
порядок�
11�
6�
�
свобода�
9�
1�
�
защита�
17�
49�
�
ничего�
76�
43�
�
“Слабые” части электоратов Ельцина и Зюганова в случае победы Зюганова больше всего рассчитывает на обеспечение социальной защиты. 


Следовательно, чтобы удержать “сла�бую” часть своего электората и скло�нить на свою сторону “слабую” часть электората Зюганова, Ельцин должен убедить этих избирателей, что он не хуже Зюганова способен гарантировать им социальную защиту. 


3. Сравним, как видят в “слабых” час�тях электоратов человеческие качес�т�ва Ельцина и Зюганова (знак “-” означает отсутствие соответствующего качества).


Таблица 3


(в % от “слабой” части �каждого электората)�





Человеческие�
“Слабые” части �электоратов�
�
качества�
Ельцина�
Зюганова�
�
Ельцина:�
�
�
�
порядочный�
+51�
-51�
�
понимающий�
+54�
-39�
�
справедливый�
+40�
-61�
�
патриотичный�
+53�
-42�
�
Зюганова:�
�
�
�
порядочный�
-10�
+69�
�
понимающий�
-11�
+67�
�
справедливый�
-18�
+59�
�
патриотичный�
+8�
+63�
�



“Слабая” часть электората Ельцина реже отмечает у него такое качество, как справедливость, и чаще - понимание, а Зюганов более всего привлекает этих избирателей своей патриотичностью.


Следовательно, чтобы удержать “слабую” часть электората Ельцина, следует подавать Ельцина как справедливого, как патриота России и, главное, как понимающего, мудрого человека.


“Слабая” часть электората Зюганова выше всего оценивает в нем порядочность, а у Ельцина чаще всего отмечает отсутствие справедливости. Чтобы вызвать в этой части населения симпатии к Ельцину, необходимо ”раскручивать” именно эти качества.


4. Социально-демографическая структура “сла�бой” части электората Ельцина (ре�зуль�таты приведены в приложении).


“Слабая” часть электората Ельцина проживает по преимуществу в административных центрах субъектов Федерации, малых городах и поселках. Особенно выделяется концентрация таких избирателей в областных центрах с численностью более 1 млн жителей.


Женщины чаще относятся к “слабой” части электората Ельцина, тогда как мужчины - к “убежденной”.


“слабая” часть электората Ельцина имеет явно выраженную возрастную специфику. Почти половину (49%) здесь составляют избиратели в возрасте от 18 до 35 лет, тогда как доля людей пенсионного возраста существенно ниже, чем среди всех избирателей в среднем.


По образовательной структуре рассматриваемая часть электората мало отличается от состава избирателей в среднем. Можно отметить лишь несколько повышенную долю людей со средним общим образованием.


В составе “слабой“ части электората Ельцина меньше пенсионеров и больше занятых в частном секторе, чем среди всех избирателей в среднем. Но это вообще особенность электората Ельцина, а не “слабой” его части.


А вот квалификационная структура “слабой” и “убежденной” частей электората Ельцина отличается: в “слабой” части заметно меньше руководителей нижнего звена и специалистов (13% против 19% среди “убежденных”).


И, наконец, как следствие из предыдущего, среди “слабой” части электората Ельцина заметно меньше лиц из высокодоходных слоёв (доход на одного члена семьи 551 тыс. руб. и выше) и заметно больше - из низкодоходных (от 151 до 250 тыс. руб.) по сравнению с “убеж�ден�ной” частью его электората.


Следовательно, в кампании по удержанию электората Ельцина “мишенью“ являются молодежь и люди до 35 лет со средним образованием из сравнительно низкодоходных семей, проживающие в крупных административных центрах, а также в малых городах и поселках.


5. Социально-демографическая структура “сла�бой” части электората Зюганова (см. При�ло�жение).


“Слабая” часть электората Зюганова сосредоточена в малых городах, поселках и сельских поселениях. Особенно выделяются концентрацией “слабой“ части малые города, посёлки городского типа.


Специфика ген�дер�ной структуры этой части электората не прос�леживается.


Специфика возрастной структуры рассматриваемой части электората Зюганова связана с общими особенностями его электората, где более 40% оставляют возрастные группы пенсионного возраста. В то же время здесь меньше, чем среди “убежденной“ части, людей в возрасте 56-65 лет и больше молодежи от 18 до 35 лет.


В составе “слабой“ части электората Зюганова концентрируются люди с низким уровнем образования.


Рассматриваемая часть электората отличается повышенной долей людей, не занятых в народном хозяйстве: 42% пенсионеров, 10% - безработных.


И, наконец, в составе “слабой” части электората Зюганова сосредоточены предс�тавители низкодоходных групп избирателей. Особенно выделяется концентрацией представителей этой части электората группа с доходом от 151 до 250 тыс. руб. на человека.


Следовательно, “мишенью“ кампании по “пере�тя��гиванию“ слабой части электората Зюганова являются молодые люди (в возрасте от 18 до 35 лет) с уровнем образования ниже среднего, проживающие в малых городах и рабочих поселках.�
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Приложение


Опрос в день выборов 16 июня 1996 г. на избирательных участках �по общероссийской выборке (уровень отказов - 20%, всего ответивших - 4406)


�Жирным шрифтом выделены существенно большие, а курсивом - существенно меньшие �значения по сравнению с 1-й колонкой�


 �
В %�
В % от частей электоратов�
�
�
от всех�
Ельцина�
Зюганова�
�
�
опрошен�ных�
“убеждённая” часть�
“слабая” часть�
“убеждённая” часть�
“слабая“ часть�
�
Тип населенного пункта, где живет респондент�
�
�
�
�
�
�
Москва�
7�
14�
7�
3�
1�
�
Санкт-Петербург �
4�
7�
3�
2�
0�
�
обл. центр, столица республики (свыше 1 млн.)�
12�
12�
17�
8�
10�
�
обл. центр, столица республики (менее 1 млн.)�
16�
11�
17�
16�
17�
�
райцентр, малый город, поселок городского типа    �
36�
33�
36�
37�
42�
�
село  �
26�
23�
20�
34�
29�
�
Пол�
�
�
�
�
�
�
мужской    �
47�
46�
45�
46�
45�
�
женский    �
53�
54�
55�
54�
56�
�
Сколько лет Вам исполнилось?�
�
�
�
�
�
�
18 - 25 �
15�
18�
22�
6�
10�
�
26 - 35 �
19�
22�
27�
9�
13�
�
36 - 45 �
22�
23�
20�
19�
18�
�
46 - 55 �
16�
15�
12�
20�
16�
�
56 - 65 �
16�
11�
11�
28�
23�
�
66 и более �
12�
11�
9�
19�
20�
�
Образование�
�
�
�
�
�
�
начальное или ниже   �
6�
4�
5�
10�
13�
�
неполное среднее�
12�
8�
8�
22�
20�
�
среднее общее, ПТУ   �
28�
26�
30�
29�
28�
�
среднее специальное  �
30�
32�
30�
23�
27�
�
высшее, незаконченное высшее   �
24�
30�
28�
16�
13�
�
Каков Ваш род занятий? Если работаете, �то назовите Ваше основное место работы�
�
�
�
�
�
�
работаю на государственном предприятии, �в учреждении, совхозе�
31�
29�
27�
30�
27�
�
пенсионер по возрасту или инвалидности   �
25�
19�
18�
42�
42�
�
работаю на приватизированном, акционированном предприятии    �
11�
12�
10�
10�
7�
�
временно не работающий, безработный �
6�
6�
6�
5�
10�
�
работаю на частном, коммерческом предприятии  �
6�
10�
10�
1�
1�
�
Какова Ваша должность, служебное положение?�
�
�
�
�
�
�
руководитель подразделения, специалист�
14�
19�
13�
9�
7�
�
служащий, технический исполнитель�
17�
18�
18�
13�
15�
�
квалифицированный рабочий �
18�
16�
16�
20�
14�
�
Скажите, пожалуйста, каким был доход в вашей �семье в расчете на одного человека в мае�
�
�
�
�
�
�
0 - 150 �
19�
11�
14�
27�
26�
�
151 - 250 �
22�
16�
23�
26�
32�
�
251 - 350�
21�
21�
20�
22�
21�
�
351 - 550�
18�
24�
20�
13�
9�
�
551 и выше�
14�
25�
19�
6�
6�
�
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