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Сообщение 87


Охват аудитории и результативность предвыборных кампаний в СМИ, �проводимых кандидатами �на пост президента�





Источник: Репрезентативные опросы взрослого населения 18-19 мая (1521 респондент), 25-26 мая (1519 респондентов), 1-2 июня (1521 респондент) и 8-9 мая (1519 респондентов), проведенные по месту жительства в 56 городских и сельских пунктах 37 административных районов 29 областей, краев и автономий всех экономико-географических зон России.





Метод. Сопоставление ответов на вопросы:


1. “Кого из перечисленных политиков, ведущих предвыборную кампанию, Вы видели, слышали в теле-, радиопередачах, о ком читали в газетах за последнюю неделю?”


2. “Кто из этих политиков в этих передачах, сообщениях за последнюю неделю произвел на Вас благоприятное впечатление?”


Ответы респондентов на 1-й вопрос позволяют оценить величину охвата аудитории агитационных кампаний в СМИ, проводимых конкретным кандидатом.


По ответам на 2-й вопрос тех респондентов, которые встречали в СМИ сообщения о конкретном кандидате, оценивается результативность кампании в СМИ данного кандидата.


В приводимых ниже результатах жирным шрифтом выделены пики, а курсивом - провалы значений показателей охвата и результативности по сравнению со средними значениями по 4 опросам.





Результаты опросов


1. По охвату аудитории своими кампаниями в СМИ выделяются три группы кандидатов на пост президента России:





�
Охват аудитории �(в % от числа опрошенных)��
�
�
18.05�
25.05�
1.06�
8.06�
Среднее по 4 �опросам�
�
Лидирующая по охвату группа:�
�
�
�
�
�
�
Ельцин�
52�
53�
60�
58�
56�
�
Жириновский�
34�
45�
42�
45�
42�
�
Зюганов�
36�
36�
42�
45�
40�
�
Средняя по охвату группа:�
�
�
�
�
�
�
Явлинский�
24�
26�
29�
33�
28�
�
Лебедь�
18�
28�
30�
35�
28�
�
Брынцалов�
22�
30�
29�
29�
28�
�
Горбачев�
14�
18�
27�
25�
21�
�
Федоров�
21�
19�
20�
18�
20�
�
Отстающая по охвату группа:�
�
�
�
�
�
�
Тулеев�
5�
6�
12�
16�
10�
�
Шаккум�
8�
6�
11�
16�
10�
�
Власов�
5�
7�
9�
13�
9�
�



Лидирующую группу (охват - от 2/5 до без малого 2/3 потенциальной аудитории) со значительным отрывом возглавляет Б.Ельцин.


Среди лидеров средней группы (охват - от 1/5 до без малого1/3 потенциальной аудитории) выделяется А.Ле�бедь стремительным раскручиванием своей кампании в СМИ.


В группе аутсайдеров (охват - 1/10 потенциальной аудитории) слабее других выглядит кампания в СМИ Ю.Власова.


2. По результативности кампаний тоже выделяются три группы кандидатов: лидирующая, средняя и отстающая. Однако состав этих групп уже другой:





�
Охват аудитории �(в % от числа опрошенных)��
�
�
18.05�
25.05�
1.06�
8.06�
Среднее по 4 �опросам�
�
Лидирующая по результативности группа:�
�
�
�
�
�
�
Явлинский�
38�
39�
40�
36�
38�
�
Ельцин�
33�
28�
33�
36�
33�
�
Зюганов�
36�
33�
33�
31�
33�
�
Лебедь�
27�
31�
34�
35�
32�
�
Федоров�
31�
35�
40�
22�
32�
�
Средняя по результатив�ности группа:�
�
�
�
�
�
�
Тулеев�
13�
11�
28�
24�
19�
�
Шаккум�
14�
17�
27�
15�
18�
�
Жириновский�
14�
19�
16�
16�
16�
�
Отстающая по результатив�ности группа:�
�
�
�
�
�
�
Власов�
4�
21�
12�
6�
11�
�
Горбачев�
3�
9�
4�
8�
6�
�
Брынцалов�
3�
4�
5�
3�
4�
�
�Заметим, что группа аутсайдеров включает кандидатов, результативность кампаний которых ниже порога статистической достоверности.


Лидирующую группу (показатели результативности кампании - выше 30%) пока еще возглавляет Г.Явлинский, которого практически догнал по этому показателю Б.Ельцин.


Следует отметить, что прямая реклама Б.Ельцина как кандидата началась только в начале июня, а до этого шли ролики серии “Люди” без его непосредственного присутствия на экране. Результативность такой “квазикосвенной” рекламы плохо оценивается через прямые вопросы, обращенные к респонденту.


Результативность Г.Зюганова и особенно Св.Федорова за последние 4 недели снижается, тогда как результативность кампании А.Лебедя постоянно и активно нарастает.


Среднюю группу (показатели результативности от 15% до 20%) возглавляет А.Тулеев, которому буквально накануне снятия своей кандидатуры удалось заметно увеличить результативность предвыборной кампании. Замыкает рассматриваемую группу В.Жириновский, результативность которого в общей аудитории традиционно невысока.  В то же время среди своего электората В.Жириновский был и остался одним из самых результативных игроков.
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