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Сообщение 84


Мишени избирательной�кампании между турами�





Исходные данные


Репрезентативные опросы взрослого населения 25-26 мая, 1-2 июня, 9 июня (всего 4559 респондентов) по месту жительства в 56 населенных пунктах 37 городских и сельских административных районах 29 областей и республик всех экономико-географических зон России.


Задача


Выявить и охарактеризовать группы населения для выбора акцентов предвыборной работы после первого тура выборов.


Электоральные группы


Для выделения электоральных групп используются следующие вопросы:


1. “За кого из кандидатов Вы скорее всего проголосуете 16 июня?”


2. “Избрание кого из перечисленных кандидатов на пост президента России было бы для Вас желательно или не вызвало бы у вас серьезных возражений?”


3. “А кого из перечисленных кандидатов Вы бы не хотели видеть избранными на пост президента России?”


4. “О ком из перечисленных кандидатов на пост президента России Вы могли бы сказать, что они Вам нравятся, вызывают у вас чувство симпатии?”


5. “Кандидаты на пост президента России предлагают свои пути развития России, свои предвыборные программы. Чьи предвыборные программы Вас устраивают?”


6. “О ком из перечисленных кандидатов Вы могли бы сказать, что они добьются того, что наметили, того, что обещают избирателям?”   


7. “Если во втором туре выборов президента России в числе кандидатов на этот пост останутся Б.Ельцин и Г.Зюганов, за кого из них Вы проголосуете?”


Указанные вопросы рассматриваются как тест на отношение к Ельцину, и по ответам на них среди тех, кто выразил намерение участвовать в выборах 16 июня, выделяются три группы:


“потенциал” Ельцина - 55%  - это те, кто хотя бы в одном вопросе теста позитивно упомянул Ельцина


“нейтрал” Ельцина - 20% - это те, кто ни разу позитивно не упомянул Ельцина, но и не указал, что не хочет видеть Ельцина в качестве президента; в этой группе никто не выражает намерения голосовать за Ельцина ни в 1-м, ни во 2-м турах


“негатив” Ельцина - 25% - это те, кто не хочет, чтобы Ельцин был избран на пост президента; в этой группе никто не выражает намерения голосовать за Ельцина ни в 1-м, ни во 2-м турах


Далее в качестве поля для предвыборной работы рассматривается только “потенциал” Ельцина.


Сегменты “потенциала” Ельцина


Внутри “потенциала” Ельцина выделяются три сегмента:


сегмент 1 “Слабая установка на Ельцина” - 28%  - это те, кто дал 1 или 2 позитивных ответа на вопросы теста


сегмент 2 “Средняя установка на Ельцина” - 29% - это те, кто дал 3 или 4 позитивных ответа на вопросы теста


сегмент 3 “Сильная установка на Ельцина - 43% - это те, кто дал 5 или 6 позитивных ответов на вопросы теста


Характеристики сегментов


Степень выраженности установки на Ельцина в сегментах можно оценить по ответам на вопросы о голосовании за Ельцина в 1-м и 2-м туре:





�
Голосование за Ельцина, �в % от сегмента�
�
�
Сегмент 1�
Сегмент 2�
Сегмент 3�
�
1-й тур�
14�
79�
98�
�
2-й тур�
75�
92�
98�
�



Уровень установки на Ельцина


В качестве потенциальных объектов предвыборной работы рассматриваются группы населения, выделяемые по месту проживания (столицы, мегаполисы свыше 1 млн. жителей, большие города, малые города и села) и по полу (мужчины и женщины).


Среднее число позитивных ответов характеризует уровень установки на Ельцина в каждой такой группе.





Группа�
Вес�
Сред. уст.�
Отклон. �от сред.�
�
жен., столицы�
7,8�
4,1�
0,3�
�
муж., малые города�
14,2�
4,1�
0,3�
�
муж., столицы�
5,7�
4,0�
0,2�
�
жен., малые города�
19,0�
4,0�
0,3�
�
“потенциал” Ельцина�
100�
3,8�
0�
�
муж., мегаполисы�
6,2�
3,8�
0�
�
муж., село�
9,7�
3,7�
-0,1�
�
жен., село�
12,2�
3,7�
-0,1�
�
жен., мегаполисы�
7,0�
3,6�
-0,2�
�
муж., большие города �
8,7�
3,6�
-0,2�
�
жен., большие города �
9,6�
3,4�
-0,4�
�



Вывод


С точки зрения электорального потенциала, наиболее важными объектами работы после 1-го тура представляются жители малых городов, и особенно - жен�щи�ны.
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