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Сообщение 65. 


Оценки предвыборных выступлений �в СМИ кандидатов на пост президента (с 20 по 24 мая)








Источник. Репрезентативные опросы взрослого населения (объем выборки 1500 респондентов), проведенные 18-19 и 25-26 мая в 56 городских и сельских населенных пунктах 37 административных районов 29 областей, краев и автономий всех регионов России.


Метод. Анализ ответов на вопросы: 


Кого из политиков Вы видели, слышали в телепередачах, о ком читали в газетах в последнюю неделю? 


Кто из этих политиков произвел на Вас наиболее благоприятное впечатление? 


Что Вы в первую очередь принимаете во внимание, когда оцениваете кандидатов на пост президента, - содержание их программ или их человеческие качества?


Результаты


1. По сравнению с прошлой неделей (см. сообщение №49) респонденты стали заметно чаще встречать в СМИ сообщения о В.Жириновском, В.Брынцалове и А.Лебеде. Тем не менее чаще всего они по-прежнему встречали в СМИ сообщения о Б.Ельцине (табл. 1).


�Таблица 1


Встречали �в СМИ �сообщения о:�
% от числа опрошенных


�
�
�
18 мая�
25 мая�
�
Б.Ельцине�
52�
53�
�
В.Жириновского�
34�
45�
�
Г.Зюганове�
36�
36�
�
В.Брынцалове�
22�
30�
�
А.Лебеде�
18�
28�
�
Г.Явлинском�
24�
26�
�
Св.Федорове�
21�
19�
�
М.Горбачеве�
14�
18�
�
Ю.Власове�
5�
7�
�
А.Тулееве�
5�
6�
�
М.Шаккуме�
8�
6�
�
2. В целом на этой неделе политики понравились респондентам меньше (за исключением А.Лебедя и В.Жири�нов�ско�го), чем неделю назад (табл. 2).


Таблица 2


Произвели �хорошее �
% от числа опрошенных


�
�
впечатление�
18 мая�
25 мая�
�
Б.Ельцин�
19�
17�
�
Г.Зюганов�
15�
14�
�
Г.Явлинский�
11�
11�
�
А.Лебедь�
6�
11�
�
В.Жириновский�
5�
9�
�
Св.Федоров�
8�
8�
�
В.Брынцалов�
1�
2�
�
Ю.Власов�
1�
2�
�
М.Горбачев�
1�
2�
�
В.Шаккум�
2�
1�
�
А.Тулеев�
1�
1�
�
�
Чтобы охарактеризовать результативность предвыборных кампаний кандидатов, сравним доли респондентов, которым понравились выступления кандидатов, среди тех, кто видел эти выступления (табл. 3).


Таблица 3


Произвели �хорошее�впечатление�
% от числа встречавших сообщения в СМИ �о данном кандидате�
�
�
18 мая�
25 мая�
�
Г.Явлинский�
33�
39�
�
Св.Федоров�
31�
35�
�
Г.Зюганов�
36�
33�
�
А.Лебедь�
27�
31�
�
Б.Ельцин�
33�
28�
�
Ю.Власов�
4�
21�
�
В.Жириновскийо�
14�
19�
�
В.Шаккум�
14�
17�
�
А.Тулеев�
13�
11�
�
М.Горбачев�
3�
9�
�
В.Брынцалов�
3�
4�
�



За неделю результативность выступлений в СМИ заметно возросла у Г.Явлинского, Ю.Власова и В.Жири�нов�ского, а понизилась - у Б.Ельцина


Что же - программа или человеческие качества кандидата - обычно чаще привлекает респондентов к каждому из шести наиболее “результативных” по выступлениям в СМИ политиков? Вот как распределились такие оценки для этих шести политиков среди тех респондентов, кому их выступления на прошлой неделе понравились (табл. 4).


�Таблица 4


При оценке политика важнее�
�Все на�се�ле� �
% от числа тех, кому �понравилось�выступление данного политика


�
�
всего:�
ние�
Яв�лин�ско�го�
Фе�до�ро�ва�
Зю�га�но�ва�
Ле�бе�дя�
Ель�ци�на�
Вла�со�ва�
Жи�ри�новс�кого�
�
содержа�ние программ�
42�
48�
42�
47�
38�
51�
15�
39�
�
челове�ческие качества�
46�
44�
50�
47�
50�
40�
73�
48�
�



Б.Ельцин и Г.Явлинский чаще привлекают избирателей своими программами, а Ю.Власов, Св.Федоров и А.Лебедь - человеческими качествами.


Выводы


1. По частоте появления в СМИ Б.Ельцин продолжает лидировать, производя на респондентов наиболее благоприятное по сравнению с другими кандидатами впечатление, однако он проигрывает Г.Явлинскому, Св.Федорову, Г.Зю�га�но�ву и А.Лебедю по результативности выступлений.


2. Учитывая высокий интерес к программе кандидата со стороны тех, кому понравились выступления Б.Ельцина, следует делать акценты на конструктивных моментах его избирательной программы.
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