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Сообщение 61. 


Пропагандистская стратегия �избирательной кампании Б.Ельцина между первым и вторым турами








Источник. Еженедельные опросы взрослого населения в 56 городских и сельских населенных пунктах 37 административных районов 29 областей, краев и автономий всех экономико-географических зон России в апреле-мае 1996 года. Объем выборки - 1500 респондентов.


Результаты опросов


1. В апреле и мае наблюдалась высокая готовность избирателей принять участие в президентских выборах. На середину мая 85% респондентов были намерены участвовать в выборах (69% - определенно пойдут, 16% - скорее пойдут). Еще 11% пока не решили, пойдут на выборы или нет. И только 4% твердо решили в выборах не участвовать.


2. В начале мая произошла смена лидеров предвыборной гонки: с 20 апреля по 18 мая рейтинг Б.Ельцина возрос с 22% до 34%, а у Г.Зюганова он оставался неизменным - 22%; 25 мая за Б.Ельцина собирались голосовать 34%, а за Г.Зюганова - 21%.


3. Рейтинг других кандидатов не превышает 7-8%, что свидетельствует о значительном отставании их от лидеров.


4. Параллельно с указанными процессами произошли перемены в отношении ближайшего окружения респондентов к лидерам предвыборной гонки. Если 27 апреля в окружении респондентов чаще выражалась поддержка Г.Зю�га�нову (35%), чем Б.Ельцину (25%), то 18 мая оба лидера сравнялись в этом отношении (по 42%), а 25 мая по данному показателю Б.Ельцин уже лидировал (43% против 29% у Г.Зюганова).


5. Чаще всего избиратели связывают с победой Б.Ельцина: расширение возможностей свободно заниматься бизнесом (25%), сохранение демократических свобод (свобода выезда за границу - 22%, другие гражданские свободы - 18%), восстановление мира в Чечне (21%), расширение возможностей хорошо зарабатывать (15%), введение частной собственности на землю (15%), установление порядка и стабильности в стране (14%).


С победой Г.Зюганова у респондентов чаще всего ассоциируются: установление мира в Чечне (23%) наведение по�рядка и стабильности в стране (21%), успешность борьбы с преступностью и коррупцией (20%), регулярная выплата зарплат и пенсий (19%), прекращение роста цен (17%), расширение возможностей медицинской помощи, образования, рост социальной защищенности (17%).


6. Принявшие на сегодня решение, за кого голосовать, несколько чаще руководствуются содержанием программ кандидатов (46%), чем их человеческими качествами (44%). Чаще всего их устраивают программы Б.Ельцина (31%), Г.Зюганова (24%), Г.Явлинского (18%) и А.Лебедя (10%). Чувства симпатии у них чаще вызывают те же кандидаты: Б.Ель�цин (29%), Г.Явлинский (26%), Г.Зю�ганов (25%) и А.Лебедь (22%). А в том, что касается выполнения предвыборных обещаний, они верят в основном Б.Ель�цину (30%) и Г.Зюганову (24%).


7. Сегодняшние электораты кандидатов на пост президента придают разную значимость как человеческим качествам так и программам тех, за кого собираются голосовать. Электораты Г.Явлинского и Б.Ельцина чаще ориентируются на программы, электораты А.Лебедя, Св.Фе�до�рова и Г.Зюганова - на качества по�ли�тика; сторонники В.Жириновского - на то и другое (см. табл. 1).


8. Различаются электораты политиков и по ожиданиям, связанным с победой Б.Ельцина или Г.Зюганова.


Электорат Г.Явлинского чаще, чем население в среднем, связывает с победой Г.Зюганова: начало роста производства (24%), устранение угрозы диктатуры (18%). А с победой Б.Ельцина: возможность свободного выезда за границу (31%), мир в Чечне (24%), возможность свободно заниматься бизнесом (28%), собственность на землю (21%).


Электорат Св.Федорова чаще других связывает с победой Г.Зюганова укрепление положения России как мировой державы (19%). А с победой Б.Ельцина: свободу выезда за границу (26%), укрепление положения России как мировой державы (14%), успешную борьбу с коррупцией (14%).


Ожидания электората А.Лебедя в случае победы Г.Зюганова те же, что и у всех респондентов в среднем (см. п.4). А в случае победы Б.Ельцина укрепление положения России как мировой державы (14%).


Ожидания электората В.Жири�нов�ско�го, связаные с победой Г.Зюганова, те же, что и у всех респондентов. А при победе Б.Ельцина это расширение возможности заниматься бизнесом (28%).


9. Данные по состоянию на 25 мая о том, как перераспределятся голоса электоратов В.Жириновского, А.Лебедя, Св.Федорова и Г.Явлинского во 2-м туре, приведены в табл. 2.


�Рекомендации


В промежутке между 1-м и 2-м туром на основе приведенных данных можно рекомендовать две различные стратегии кампании Б.Ельцина в зависимости от результатов 1-го тура.


Если в 1-м туре Б.Ельцин наберет заметно больше голосов, чем Г.Зюганов, то следует продолжить ту же стратегию, что показала свою эффективность в мае. Иными словами, следует продолжать демонстрировать сильного президента, знающего проблемы простых людей и решающего эти проблемы шаг за шагом. Продолжать слабо конфронтационную антизюгановскую пропаганду, акцентируя внимание на том, что люди потеряют в случае победы Г.Зюганова, - мир в Чечне, возможность хорошо зарабатывать, демократические свободы, уверенность в завтрашнем дне, покой и гражданский мир. При этом цель кампании - закрепить и развить успех.


Если же в 1-м туре Б.Ельцин наберет меньшее или равное количество голосов по сравнению с Г.Зюгановым, то следует предпочесть более агрессивную антизюгановскую пропаганду.


Акценты опять-таки следует делать на потерях в случае победы Зюганова, апеллируя к разуму, рассудку избирателей. Неплохо было бы воспроизвести тактику, использованную Жириновским в 1993 году, а именно - в адресных телеобращениях к группам избирателей (жен�щи�нам, пенсионерам, молодежи, рабочим и т.д.) драматизировать личную ответственность каждого избирателя за будущее своей семьи, своих детей, своего предприятия; за сохранение гражданского мира в стране; за демократические свободы и завоевания последних лет.


В любой из возможных стратегий кампании Б.Ельцина между 1-м и 2-м турами ключевой проблемой остается сохранение мира в Чечне. Второй важный момент - продемонстрировать избирателю, что не Г.Зюганов, а именно Б.Ельцин является гарантом порядка и стабильности, успешной борьбы с коррупцией и социальной защищенности россиян.


При этом электорат В.Жири�но�в�ского следует попытаться отвлечь от участия во 2-м туре.


Электораты А.Лебедя и особенно Св.Фе�дорова - убедить не голосовать “против всех”, акцентируя внимание на потере демократических свобод и утрате Россией статуса мировой державы.


А электорат Г.Явлинского следует агитировать за участие во 2-м туре, аргументируя это тем, что уход от голосования приведет к власти Г.Зюганова, и тогда неизбежен удар по демократическим свободам, занятию бизнесом и частной собственности.





�
Таблица 1


 (в % по столбцу)


Принимают решение, �за кого голосовать,�
Электораты�
�
ориентируясь:�
Г.Явлин�ского�
Б.Ельцина�
В.Жири�новского�
Г.Зюга�нова�
Св.Федо�рова�
А.Лебедя�
Все �население�
�
На программы кандидата�
60�
49�
43�
43�
31�
22�
42�
�
На человеческие качества кандидата�
33�
39�
46�
51�
62�
64�
46�
�



Таблица 2


(в % по столбцу)


Голосование во 2-м туре�
Электораты �
�
�
В.Жиринов�ского�
А.Лебедя�
Св.Федорова�
Г.Явлинского�
Все население�
�
За Б.Ельцина�
25�
38�
57�
48�
51�
�
За Г.Зюганова�
29�
21�
10�
16�
29�
�
Против обоих�
36�
30�
21�
13�
8�
�
Не стану участвовать�
7�
4�
7�
9�
4�
�
Затруднились ответить�
4�
7�
5�
13�
8�
�
�
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