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Сообщение 10.  

Возможные “перетекания”
голосов между электоратами
политических лидеров
Источник. Опрос взрослого населения России (1460 респондентов) по месту жительства 13-14 апреля в 37 административных городских и сельских районах всех экономико-географических зон России.

Задача. На основе анализа косвенных электоральных резервов кандидатов оценить возможности предвыборного привлечения избирателей и последствия создания политических коалиций.

Метод. Анализ ответов респондентов, составляющих электораты политиков по вопросу о голосовании в 1-м туре, на вопросы о голосованиях во 2-м туре.

В основе метода лежит подсчет доли электората кандидата Х, отдающей свои голоса во 2-м туре кандидату Y при условии, что Х во 2-й тур не проходит. Эта “прибавка” голосов за кандидата Y от электората Х. Суммарный объем таких “прибавок” к электорату Y от всех кандидатов мы называемым косвенным электоратом.

Прямые электораты кандидатов (рейтинги). Прямой электорат Ельцина составляет 23% (столько респондентов ответили, что будут голосовать за него в 1-м туре).

Для других кандидатов:

Зюганов - 23%

Явлинский - 8%

Жириновский - 7%

Лебедь - 6%

Федоров - 5%
Косвенный электорат Ельцина.
Прибавка Ельцину от электоратов других кандидатов (в % от электоратов этих кандидатов):

Таким образом прибавка Ельцину отдругих кандидатов (в % от электоратов этих кандидатов):

от Зюганова - 8%

от Жириновского - 9%

от Лебедя - 18%

от Федорова - 33%

от Явлинского - 40%

С учетом размеров прямых электоратов Ельцин в целом имеет резерв от сторонников других кандидатов 8% избирателей.

Косвенный электорат Зюганова.
Прибавка Зюганову от электоратов других кандидатов (в % от электоратов этих кандидатов):

от Лебедя - 32%

от Жириновского - 19%

от Явлинского - 17%

от Федорова - 16%

от Ельцина - 14%

В целом от общего числа избирателей прибавка Зюганову составляет 9%

Косвенный электорат Жириновского. Прибавка Жириновскому от электоратов других кандидатов (в % от электоратов этих кандидатов):

от Зюганова - 15%

от Лебедя - 14%

от Явлинского - 9%

от Ельцина - 7%

от Федорова - 6%

В целом от общего числа избирателей прибавка Жириновскому составляет 7%

Косвенный электорат Явлинского.
Прибавка Явлинскому от электоратов других кандидатов (в % от электоратов этих кандидатов):

от Федорова - 55%

от Ельцина - 38%

от Лебедя - 29%

от Зюганова - 26%

от Жириновского - 13%

В целом от общего числа избирателей прибавка Явлинскому составляет 20%.

Это самый высокий показатель, возникающий за счет высокой доли (40%)  относительно “объемистого”электората Ельцина, “перетекающей” в гипотетическом 2-м туре к Явлинскому


Выводы.

1. Явлинский имеет наибольший резерв избирателей, которые в принципе могут переориентироваться на него - 20%.

Ельцин и Зюганов имеют примерно равные резервы (8% и 9%, соответственно).

2. Любая форма объединения Ельцина с Явлинским может изменить электоральный расклад в пользу Ельцина, так как между их электоратами наблюдается большая “взаимная связь” - по 40%.

Союз с Явлинским привлечет к себе заметную долю электоратов Федорова и Лебедя, тесно связанных между собой.

Сумаррный эффект от коалиции Ельцина с Явлинским-Федоровым-Лебедем может составить не менее 6% рейтинга Ельцина (не учитывается неизвестный пока центростремительный эффект от такого шага).

3. Электораты Зюганова и Жириновского менее тесно связаны. Относительный объем “перетека-ющих” голосов здесь более чем в 2 раза меньше, чем в связке Ельцин-Явлинский.

Поэтому союз Зюганова и Жириновского не даст такого эффекта.
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