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ЭХО ВЫБОРОВ
96/31-01
Электораты А.Лебедя и Г.Явлинского поддержали Б. Ельцина,электорат В.Жириновского - Г.Зюганова
"Если Вы участвовали в первом туре президентских выборов 16 июня 1996 года, не могли бы Вы сказать, за кого из кандидатов Вы проголосовали?" (в % от поддержавших во 2-м туре соответствующего кандидата)

Голосовали в 1-м туре


Проголосовали во 2-м туре за: 







Б.Ельцина 

А. Лебедя 
Не участвовали в первом туре выборов 
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За Б. Ельцина
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За  Г. Зюганова 
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 За А. Лебедя
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8

 За Г.Явлинского
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 За В.Жириновского




2
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 За других кандидатов



2

1
Второй - решающий - тур президентских выборов привлек каждого четвертого (26%) из тех, кто в первом туре по различным причинам не голосовал. Людей, не голосовавших 16 июня, в электорате Б.Ельцина оказалось в два раза больше, чем в электорате Зюганова. Сторонники Г.Явлинского составили во втором туре десятую часть электората Ельцина. Но наибольший вклад в "копилку" президента внесли голоса поклонников генерала А. Лебедя.
Сторонники всех политиков, претендовавших на пост президента в первом туре, в большинстве своем решили во втором туре поддержать Ельцина. Единственное исключение составляет электорат Жириновского - несмотря на страстный призыв своего лидера не голосовать "за коммунистов" поклонники ЛДПР значительно чаще отдавали голоса Зюганову, чем Ельцину.
Фонд "Общественное мнение     Всероссийский опрос городского и сельского
населения.  1500 респондентов. Июль 1996 года.
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ЭХО ВЫБОРОВ - У6131 -02
Во втором туре выборов не приняли участия в три раза больше сторонников Б.Ельцина, чем Г.Зюганова
Среди тех, кто не участвовал во 2-м туре выборов, 63% проигнорировали в свое время и первый тур, продемонстрировав тем самым стойкое неприятие этого политического события.
Однако остальные (37%) в первом туре выполнили свой гражданский долг, но по разным причинам не участвовали в голосовании 3 июля.
Среди тех, кто не пришел в этот день на избирательные участки, больше всего было сторонников Ельцина, Лебедя и Явлинского. Наименьшие потери понес электорат Зюганова. Дисциплинированными оказались и сторонники В.Жириновского.

Голосовали в 1-м туре 


Не участвовали во 2-м туре







(принято за 100%)
*• Не участвовали в первом туре выборов
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> За Б.Ельцина 
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> За А. Лебедя 





7
* За Г. Явлинского 





5
*• За Г.Зюганова
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>• За В.Жириновского 
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*• За других кандидатов 




2
*• Против всех 





2
Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского
населения.  1500 респондентов. Июль 1996 года.
ПРЕСТУПНОСТЬ - 96/31-03
"Карманные" кражи в Москве
В рамках сравнительного социологического исследования уровня преступности в Москве и других столицах мира, проведенного по заказу ООН, было изучено, в частности, как часто постоянные жители столицы подвергаются в родном городе "карманным" кражам и насколько распространен в Москве этот вид преступности.
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Из результатов опроса следует, что за последние пять лет каждый четвертый москвич (27%) стал жертвой кражи денег, кошельков, сумочек, личных вещей. Примечательно, что чуть менее половины этих случаев (13%) пришлись на 1995 год. Большинство краж такого рода происходили, когда деньги, кошелек, сумка, вещи находились при пострадавшем (23%), и только в 4% случаев указанное имущество было оставлено на несколько минут неподалеку. 
Интересно, что люди обращались в милицию, как правило, тогда, когда кража не была в полном смысле слова карманной. Иными словами, если воровали деньги, кошелек, сумку, которые были при владельце, пострадавшие отказывались от помощи милиции. В случае кражи более крупных личных вещей, тем более оставленных на время (или забытых и тут же украденных), москвичи заявляли о происшедшем в милицию. 
Фонд "Общественное мнение ". Опрос 1018 москвичей. Март 1996 года. По
заказу Межрегионального Института по   проблемам преступности при ООН.
= ГАЗЕТЫ
Московская аудитория "Комсомольской правды"
Хотя бы один номер "Комсомолки" в неделю читают 7% москвичей. Средний читатель знакомится с четырьмя из каждых десяти номеров газеты.
Аудитория "Комсомольской правды" не имеет выраженной социально-демографической специфики: ее читают как молодые, так и пожилые, как бедные, так и богатые. Иными словами, социально-демографический состав аудитории газеты в целом соответствует структуре населения Москвы. Больше всего читателей "Комсомолки" волнуют местные московские новости (66%); криминальная хроника, происшествия, скандалы (62%); новости из горячих точек (60%).   Почти половина постоянных читателей газеты равнодушны к спортивной информации (44%), рекламе (38%), статьям по экономике, финансам (36%).
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Фонд "Общественное мнение ". Еженедельные опросы москвичей по проекту
РДИ-СМИ. 3200 респондентов. Апрель 1996 года.
= РЕКЛАМА '95/31-05
Потребители, доверяющие рекламе
Фонд "Общественное мнение" исследует социально-демографические и поведенческие особенности различных групп потребителей.
Для продавцов определенный интерес представляет группа потребителей, доверяющих рекламе. Что это за люди?
В осно.вном это молодежь: каждому четвертому не исполнилось и 25 лет, почти половине (45%) - от 25 до 40 лет. Как правило, это студенты или те, кто имеет высшее образование (60%). Это люди, уже освоившие рыночные отношения: 40% доверяющих рекламе работают в частном секторе экономики.
Каждый третий в этой группе (35%) стремится приобрести самый лучший товар, сколько бы он ни стоил.
Решив, какой товар им нужен, большинство представителей данной группы (65%) не жалеют времени и сил, чтобы найти именно его.
Доверяющие рекламе чаще отдают предпочтение импортным товарам (45%), чем отечественным (7%). Люди, относящиеся к данной группе, разумеется, внимательно следят за рекламой, получая из нее важную информацию о товарах (85%). Каждый второй из доверяющих рекламе слушает "Европу Плюс" (50%), каждый четвертый - "Маяк (27%) и "Ностальжи" (25%).
Более половины представителей данной группы (53%) читают "Московский комсомолец". Популярна среди них и "Вечерняя Москва" (15%). (Для сравнения: в среднем ее читают 9% москвичей.) Кроме того, особым вниманием пользуются "Комсомольская правда", "Спорт-экспресс" и "Вечерний клуб" -все по 12% (в среднем среди москвичей эти издания читают 7%, 3% и 2% соответственно).
Фонд "Общественное мнение     Опрос 1706 москвичей. Март, май 1996 года.
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Лучшие телепередачи июля
Как обычно, больше всего зрителей собиралось у экранов, когда телевидение транслировало любимые комедии. Наиболее высокий рейтинг в июле оказался у следующих фильмов и передач:

*• 1. "Кавказская пленница, или новые приключения Шурика" (РТР)
39%

 > 2. Церемония Открытия XXVI летних Олимпийских Игр (ОРТ)

30%
> 3. "Не упускай из виду" (ОРТ) 





27%
> 4.""Весна на Заречной улице" (ОРТ) 




27%
* 5.  КВН-96 (ОРТ) 







27%
» 6. "Рокки-5" (НТВ) 







25%
> 1. "Итоги" Специальный выпуск. (НТВ) 




24%
+ 8. "Операция "Ы"... Наваждение" (НТВ)




 24%
» 9. "Поле чудес" (ОРТ)*






 23%
*• 10. "Маска" (Премия "Оскар") (НТВ) 




22%
> 11. "Деревенский детектив"(ОРТ)





 22%
» 12."Америкэн бой" (НТВ) 






22%
» 13. "Братва" (ОРТ)







 22%
» 14."Аэропорт-77"(НТВ)






 22%
* 15. "Куклы" (НТВ) (3 июля) 






21%
Хит всех времен - комедия "Кавказская пленница" -позволил каналу РТР собрать рекордную для него аудиторию. Это единственная удача канала РТР в июле. Остальные фильмы и передачи, пользовавшиеся в июле наибольшим успехом, транслировались поровну по ОРТ и НТВ.
Интересно, что одинаковое внимание зрителей привлекли такие разные по времени создания, жанру, составу исполнителей и общему художественному уровню фильмы как "оскароносная" "Маска" с американской звездой Шер и старый отечественный "Деревенский детектив" с Жаровым в главной роли.
К результатам второго тура голосования проявили интерес примерно столько же москвичей, сколько и к результатам первого тура: спецвыпуск "Итогов" 16 июня смотрели 23% взрослых жителей столицы, а 3 июля - 24% .
Фонд "Общественное мнение     Ежедневные опросы москвичей по проекту РДИ-
СМИ.   1-31 июля 1996 года. 3200 респондентов.

_________________________


* Средний рейтинг за месяц.
