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Из "Руководства по освещению избирательных кампаний электронными СМИ в странах с режимом переходной демократии"
"Опросы общественного мнения могут оказать значительное воздействие на результаты голосования, особенно там, где их значение воспринимается неадекватно. Таким образом, в качестве одного из элементов обязанности по информированию избирателей средства массовой информации, которые транслируют результаты опросов общественного мнения, должны предоставлять достаточный объем сведений для понимания аудиторией их важности. В Великобритании, например, сотрудники Би-Би-Си обязаны напоминать зрителям и слушателям, что опросы общественного мнения - это моментальный снимок общественного мнения именно в тот день, когда непосредственно был про!еден опрос, и что они не являются надежным показателем будущих мнений или результатов
голосования",
НАВСТРЕЧУ ВЫБОРАМ 95/45-01
Те, кто на выборах в Думу готов проголосовать за АПР, на президентских выборах склонны поддержать В.Черномырдина
Респондентам было предложено ответить на вопрос "ЕСЛИ БЫ В СЛЕДУЮЩЕЕ ВОСКРЕСЕНЬЕ СОСТОЯЛИСЬ ВЫБОРЫ ПРЕЗИДЕНТА РОССИИ, ТО ЗА КОГО ИЗ ПЕРЕЧИСЛЕННЫХ ПОЛИТИКОВ ВЫ ПРОГОЛОСОВАЛИ БЫ СКОРЕЕ ВСЕГО?" Вот каких претендентов на пост президента поддержали бы в первую очередь респонденты, которые на сегодняшний день представляют электораты разных избирательных блоков, партий и движений (в %):
КПРФ     АПР "Власть "Держава" КРО    ПСТ   ЛДПР   ЯБЛ НДР ДВР
-народу!"
^-Г. Зюганов 54 + В. Черномырдин                  21                                                                                      65
*-Н. Рыжков 36
>-А. Руцкой 64
*А. Лебедь 84
^-Г. Явлинский 40                    68
>В. Жириновский 65
>-Е. Гайдар 54
Любопытно, что респонденты, готовые проголосовать за АПР, чаще всего склоняются к тому, чтобы на пост президента избрать
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В.Черномырдина. Г.Зюганов и Н.Рыжков в этом электорате набирают по 14%, а М.Лапшин - меньше 4%.
Та же история в электорате ПСТ - Г.Явлинского они скорее предпочтут лидеру движения Св.Федорову и нынешнему президенту (по 20%).
У тех, кто склонен на декабрьских выборах отдать голоса блоку "Власть-народу!", вторым среди претендентов на президентский пост стоит А.Руцкой (21%), а третьим - А.Лебедь (14%). А электорат НДР готов отдать 15% голосов за Б.Ельцина.
Фонд "Общественное мнение". По заказу телепрограммы "Версии". Всероссийский
опрос городского и сельского населения, ноябрь 1995 года,  1363 респондента.
= НАВСТРЕЧУ ВЫБОРАМ ^=^=———=___^^=^=____ 95/45-02
Электорат В.Жириновского может увеличится в последние дни перед выборами в Думу за счет людей , пока еще не решивших, голосовать или нет, но уже сейчас ' политически доверяющих лидеру ЛДПР
Респондентам было предложено ответить на вопрос "О КАКИХ ИЗ ПЕРЕЧИСЛЕННЫХ ПОЛИТИКОВ ВЫ МОГЛИ БЫ СКАЗАТЬ, ЧТО ЭТИ ПОЛИТИКИ ВЫРАЖАЮТ ВАШИ ИНТЕРЕСЫ?". Респонденты могли дать один ответ. Вот как они отвечали (в%):
В среднем по опросу Не решившие,        Твердо решившие
 голосовать голосовать  или нет
*• Г.Зюганов                                     14 б 27
> Г.Явлинский                                   11 11 15
> А. Лебедь                                       11 10 16
> Св. Федоров                                  11 8 15
> В.Черномырдин                           8 8 12
>• Э. Памфилова                                7 3. 11
>• Е.Гайдар                                        7 *     5 9
* Н.Рыжков       I-w-i                          в «      &5 8
*• В.Жириновский                             5 .9 4
*• А. Руцкой                                        5 5 7
*''? Россияне, которые еще не решили, будут или нет принимать участие в выборах в Думу, и могут принять решение в последний момент в состоянии изменить все существующие в настоящий момент социологические рейтинги. Обратим внимание на то, что, по мнению 9% не решивших, В.Жириновский выражает их интересы, а среди твердо решивших таких только 4%. Если в ходе предвыборной кампании фортуна повернется к В.Жириновскому, то он может
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заметно расширить свой электорат за счет тех избирателей,  которые составляют эти 9%.
Остальные же лидеры, а особенно Г.Зюганов, Э.Памфилова, Е.Гайдар и Н.Рыжков, значительно меньше В.Жириновского могут рассчитывать на такой же ресурс из числа их потенциальных избирателей.
Фонд "Общественное мнение".   По заказу телепрограммы "Версии". Всероссийский
опрос городского и сельского населения, октябрь 1995 года,  1365 респондента.
= НАВСТРЕЧУ ВЫБОРАМ
95/45-03
Десятку политиков, которых респонденты считают честными людьми, открывают А. Лебедь и Св.Федоров, а замыкает В.Жириновский
Респондентам было предложено ответить на вопрос "О КАКИХ ИЗ ПЕРЕЧИСЛЕННЫХ ПОЛИТИКОВ ВЫ МОГЛИ БЫ СКАЗАТЬ, ЧТО ЭТИ ПОЛИТИКИ - ПОРЯДОЧНЫЕ, ЧЕСТНЫЕ ЛЮДИ?". Респонденты могли дать один ответ. Вот что получилось (в%):
Г.Зюганов Г. Явлинский А. Лебедь Св. Федоров В. Черномырдин Э. Памфилова Е. Гайдар Н. Рыжков В.Жириновский А.Руцкой
В среднем по опросу
9
8
13
13
6
7
5
6
3
5
Не решившие        Твердо решившие
голосовать голосовать или нет
3 17
8 12
11 19
11 19
9 8
6 10
5 7
3 10
5 3
6 7
С моральным доверием респондентов к лидерам избирательных команд повторяется та же история, что и с доверием политическим. Опять электорат В.Жириновского может увеличиться за счет тех, кто еще не решил, голосовать или нет, но считает В.Жириновского самым честным человеком в перечисленной десятке (таковых 5%, а среди твердо решивших только 3%).
Фонд "Общественное мнение".    По заказу телепрограммы "Версии".
Всероссийский опрос городского и сельского населения, октябрь 1995 года,  1365 респондента.
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Уважаемые господа!
Предлагаем вашему вниманию новый исследовательский Проект
СМИ и политика: города России
Базовая идея Проекта: в каждом городе - специфическая ситуация
Цели Проекта
*• измерение аудиторий центральных и местных телеканалов/телепередач, газет, радиостанций
> изучение электоральных намерений и предпочтений
Проект ориентирован на тех, кто... --.
> планирует предвыборные кампании партий и лидеров
*• занимается региональной  рекламой
*• готовит и направляет информацию в региональные mass-media
Методика Проекта
>• работа в течение недели со всеми взрослыми членами 350 случайно отобранных семей
*• фиксация в течение недели реального телепросмотра (по местной телепрограмме!)
*> интервью о чтении газет и прослушивании радио
*• интервью о предстоящих выборах
Результаты проекта предоставляются в виде
*• информационно-справочных отчетов
*• баз данных
*• файлов первичных данных
География Проекта (первая волна - 25 городов)
*• Абакан Владимир Волгоград Воронеж Екатеринбург Иркутск Казань Калининград Кемерово Краснодар Красноярск Нижний Новгород Новосибирск Оренбург Пермь Ростов Самара Санкт-Петербург Саратов Ставрополь Ульяновск Уфа Хабаровск и еще два города
Стоимость информации по одному городу - $800
= ТЕЛЕВИДЕНИЕ ======================== 95/45-04
В ряде городов России местные телекомпании пользуются почти такой же популярностью, как и центральные
Фонд "Общественное мнение" провел социологические измерения параметров ТВ-аудитории 23 городов России для получения данных о просмотре и оценке телепрограмм, структуре ТВ-аудиторий и пр. Каждый респондент в течение недели ежедневно отмечал в телепрограмме, ЧТО СМОТРЕЛ в этот день по телевизору и что ему понравилось. Вот как распределились телепредпочтения жителей Ростова, Саратова, Новосибирска и Кемерова (в %):
Центральные каналы:
Ростов Саратов        Новосибирск     Кемерово
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^-Российские университеты
94
83
64
21
99
93
28
15
94
74
99
94
Местные каналы Ростова: ^Дон-ТР 40 >-Южный регион                          31
Местные каналы Новосибирска: »Мир 81 ^-Новосибирск                              70 »НТН-4                                         68
Местные каналы Кемерова: >Телекомпания NTSC *ГТРК "Кузбасс" (2 программа)
93
74
Фонд "Общественное мнение".   Опрос 650-850жителей городов Ростова, Саратова,
Новосибирска и Кемерова, октябрь 1995 г.
= ПРЕССА
95/45-05
Рейтинг местных газет значительно выше рейтинга центральных изданий
В ходе опроса, проведенного в 23 городах России, определялось, какие ежедневные газеты предпочитают россияне. В Ростове, Саратове, Новосибирске и Кемерово каждый номер газеты читают (в %):
Центральные газеты:
^-Комсомольская правда
^-Известия
»Труд
^-Российская газета
^-Спорт-экспресс
^-Советский спорт
^-Правда
^-Московский комсомолец
^•Красная звезда
^-Коммерсант-дейли
Ростов

Саратов


8

4


3

2


3

1


2

1


2

-


1

1


1

_


1

-


Новосибирск    Кемерово
5 4
3 2
2 3
2 2
1 1
1 1
В Ростове всем изданиям предпочитают "Вечерний Ростов" (17%), в Саратове - "Саратовские вести" (10 %), в Кемерове -"Кузбасс" (11 %), а в Новосибирске - "Вечерний Новосибирск" (10 %).
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Фонд "Общественное мнение". Опрос 650-850 жителей городов Ростова, Саратова,
Новосибирска и Кемерова, октябрь 1995 г.
= ПРЕССА 95/45-06
НДР и КП РФ - соперники на страницах российской прессы
В конце сентября - начале октября 1995 г. Фонд "Общественное мнение" провел очередное исследование российской прессы по теме "Представление прессы о выборах-95". Как и раньше, изучались позиции пяти ежедневных газет: "Российская газета", "Правда", "Известия", "Сегодня" и "Московский комсомолец".
Отбирались и анализировались публикации, в которых упоминались девять наиболее популярных партий и движений, а именно: АПР, КПРФ, ЛДПР, НДР, "Яблоко", "Женщины России", ДВР-ОД, КРО и "Держава-Руцкой". Цель исследования была определить позиции прессы в предвыборный период и меру ее включенности в предвыборный процесс.
Вот как газеты поделили редакционное пространство среди этих девяти партий (в % от числа публикаций, в которых упоминались партии и движения) :
"Российская      "Известия"    "Сегодня"     "Московский "Правда"
газета" комсомолец"
»НДР                                 33 20                     20                         8 23
*ДВД-ОД                         13 4                       11                          8 9
^"Яблоко"                         7 8                       5                          16 4
*КП РФ                             17 28                     22                        32 43
*ЛДПР                               10 12                      14                         16 3
*КРО                                   3 16                     10                          8 5
^"Женщины России"   3 054 О
^"Держава"                   10 844 2
4 4                       9                           4 11
Все издания кроме "Московского комсомольца" чаще всего писали о двух избирательных командах - КП РФ и НДР.
Оказалось, что у каждой газеты помимо общих лидеров есть среди претендентов на места в Госдуму и наиболее часто упоминаемые другие партии и движения.
Так, "Известия" чаще других писали о КРО, "Московский комсомолец" - о "Яблоке" и ЛДПР, "Российская газета" - о ДВР-ОД и "Державе", а "Правда" - об АПР.
Фонд "Общественное мнение ". Контент-анализ 126 публикаций из газет:
"Российская газета",  "Правда",  "Известия", "Московский комсомолец" и " "Сегодня", 26.09- 6. 10. 95 г.
