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Из "Руководства по освещению избирательных кампаний электронными СМИ в странах с режимом переходной демократии"
"Опросы общественного мнения могут оказать значительное воздействие на результаты голосования, особенно там, где их значение воспринимается неадекватно. Таким образом, в качестве одного из элементов обязанности по информированию избирателей средства массовой информации, которые транслируют результаты опросов общественного мнения, должны предоставлять достаточный объем сведений для понимания аудиторией их важности. В Великобритании, например, сотрудники Би-Би-Си обязаны напоминать зрителям и слушателям, что опросы общественного мнения - это моментальный снимок общественного мнения именно в тот день, когда непосредственно был проведен опрос, и что они не являются надежным показателем будущих мнений или результатов голосования".
= НАВСТРЕЧУ ВЫБОРАМ .                  45/42-01
Елена Петренко, директор по исследованиям Фонда "Общественное мнение
Электоральные намерения россиян накануне регистрации партий
Результаты вы-1 mimir и результаты предвыборных социологических опросов .ч каления могут существенно различаться. Особенно такие расхо + д-;иия характерны для обществ со слабой укорененностью демокр,.'.ui* для пост тоталитарных режимов. В этих случаях опросы фр- .ч ,ют скорее некие, чаще всего конформистские, умон,. •:• . ния, идеологические штампы, имеющие широкое хождение в " • >вом сознании. Тогда как результаты голосования являются • • • м-.ием реального поведения избирателей, их осознанного электор • • •• • :<> выбора.
Другой фактор, '• -.'сии в любом типе обществ разводит результаты опросов и (>•• -, ".ты голосования, связан с появлением в день выборов как бы "н-•>• м<> электората": избиратели, пришедшие к урнам, могут сильно <ч шматься и по составу, и по структуре умонастроений от тех, к m раньше отвечал на вопросы социологов о своих электоральных предпочтениях.
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Тому виной совсем не изъяны в методике социологических опросов. Дело в том, что в ряды голосующих вливается значительная часть избирателей, которая в опросах своих электоральных намерений не высказывала. Это те избиратели, которые приняли решение, за кого голосовать, накануне или в день выборов. Судя по нашим данным, двое из каждых трех не определившихся с выбором избирателей намерены принять решение лишь за несколько дней до выборов или непосредственно в день голосования. Они составляют сегодня 15% от списочного состава российского электората. Учитывая, что в России проведение демократических выборов практически только начинается, электоральное поведение этой части избирателей труднопредсказуемо.
И все же сравним: (1) что думают избиратели относительно результатов выборов (ответы на вопрос "КАК ВЫ ДУМАЕТЕ, ЗА КАКИЕ ПАРТИИ ПРОГОЛОСУЮТ МНОГИЕ?",) (2) каким партиям симпатизируют те, кто уже определил или (3) пока еще не определил, за кого проголосует (можно было дать несколько ответов, данные в
Избиратели         Определившиеся   Не определившиеся >      КПРФ 26                                   30                                     19
*      ЛДПР 16                                     11                                         7
* НДР 16 20 13 > "Женщины России" 15 25 19 »• "Яблоко" 12 23 13 ». АПР 11 19 8 >• "Демократический выбор
России - Объединенные
демократы" 8 13 9 ». "Конгресс русских общин 59 5 + Партия самоуправления
трудящихся 5                                  11                                     5
*.     "Держава-Руцкой" 37                                   4
Как видно из этих данных, сегодня прогноз избирателей значительно расходится со структурой электоральных намерений как определившихся, так и не определившихся с выбором.
Фонд "Общественное мнение". По данным четырех всероссийских опросов
городского и сельского населения, проведенных по идентичному вопроснику 3-7 сентября,  15-19 сентября, 28 сентября - 2 октября  и 10 октября -всего 6061 респондент.
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Чем моложе респонденты, тем меньше они готовы принять участие в декабрьских выборах
Респондентам было предложено ответить на вопрос, касающийся их участия в парламентских выборах. На первый вопрос "СОБИРАЕТЕСЬ ЛИ ВЫ УЧАСТВОВАТЬ В ВЫБОРАХ В ДУМУ 17 ДЕКАБРЯ 1995 ГОДА?" респонденты разного возраста отвечали так (в %):
18-24 25-3 32-42 43-56 57-66 67-89
года год года лет лет лет
>     Да, собираюсь                             39 40 50 57 64 71
>     Еще не решил                               36 35 30 25 20 14
»•     Нет не собираюсь                         26 25 20 18 16 15
Любопытно, что среди сегодняшних 18-24-летних доля участвовавших в выборах 1993 года и собирающихся голосовать в декабре 1995 года не слишком отличается (соответственно 33% и 39%), хотя два года назад многие из них не могли участвовать в голосовании из-за возрастного ценза.
Фонд "Общественное мнение ". По данным трех всероссийских опросов городского и
сельского населения, проведенных по идентичному вопроснику 3-7 сентября (объем выборки 1481 респондент),  15-19 сентября (объем выборки 1517 респондентов) и 28 сентября - 2 октября (объем выборки 1520 респондентов) - всего 4518 респондентов.
НАВСТРЕЧУ ВЫБОРАМ '                                                45/43-03
Большинство пожилых уже твердо решили участвовать в выборах, а среди молодых таких - меньше трети
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "ВЫ УЖЕ ТВЕРДО РЕШИЛИ УЧАСТВОВАТЬ В ВЫБОРАХ ИЛИ, МОЖЕТ БЫТЬ, ЕЩЕ ПЕРЕДУМАЕТЕ?". Вот как распределились ответы (в %):
Да, твердо
Может быть, передумаю
18-24

25-31

32-42

43-56

57-66

67-89


года

год

года

лет

лет

лет


29

33

42

50

58

64


9

6

7

6

5

5
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Среди молодых заметно больше, чем среди пожилых, тех, кто твердо решил не ходить на избирательные участки в декабре 1995 года (соответственно 19% и 12%). Однако респонденты в возрасте 18-24 лет чаще тех, кому 67-89 лет, отвечали: может быть, передумаю и пойду на выборы (соответственно 7%и 3%).
Фонд "Общественное мнение". По данным трех всероссийских опросов городского и
сельского населения, проведенных по идентичному вопроснику 3-7 сентября (объем выборки 1481 респондент),  15-19 сентября (объем выборки 1517 респондентов) и 28 сентября - 2 октября (объем выборки 1520 респондентов) - всего 4518 респондентов.
= НАВСТРЕЧУ ВЫБОРАМ
45/43-04
Из молодых скорее готовы пойти на выборы те, у кого высшее образование или низкие доходы
Обобщая приведенные выше результаты, можно предположить, что молодые респонденты, многие из которых впервые в жизни получили возможность "избирать и быть избранными", составляют наиболее политически пассивную часть населения России. Однако так говорить про всю молодежь было бы ошибкой. Среди 18-24-летних выделяются несколько групп, проявляющих наибольший интерес к политической жизни страны. Чаще, чем в среднем среди молодых, готовы пойти на выборы рн( понденты с высшим образованием (59%), учащиеся и студенты (45 ). а также люди с низкими доходами (46%). В этих группах болыпе. чем в среднем среди молодых, и таких респондентов, которые -,+»•'твердо решили участвовать в выборах (соответственно 39%, 37 и 37%).
Фонд "Общественное мнени
.цнным трех всероссийских опросов городского и
•с кого населения, проведенных по идентичному 3-7 сентября (объем выборки 1481 15-19 сентября (объем выборки 1517
и 28 сентября - 2 октября (объем ;рки 1520 респондентов) - всего 4518
-юндентов.
= ПОЛИТИКИ
45/43-05
Результаты экспертного опроса представляет сотрудник Фонда "Общественное мнение" Татьяна Захарова
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Экспертный рейтинг влияния российских политиков (октябрь 1995 г.)
Фонд "Общественное мнение" и программа "Итоги" ежемесячно проводят опрос экспертов по методу "Дельфи".
1-й тур очередного опроса был проведен с 9 по 16 октября, 2-й тур - с 17 по 24 октября 1995 года.
Вопрос экспертам: "КТО СРЕДИ РОССИЙСКИХ ПОЛИТИЧЕСКИХ ДЕЯТЕЛЕЙ, ПО ВАШЕМУ МНЕНИЮ, ОКАЗЫВАЕТ СЕГОДНЯ СЕРЬЕЗНОЕ ВЛИЯНИЕ НА ПРИНЯТИЕ ВАЖНЕЙШИХ ПОЛИТИЧЕСКИХ РЕШЕНИЙ?"
Приводим сравнительные данные результатов экспертного опроса за октябрь и сентябрь.
Экспертный индекс политического влияния в баллах (максимум - 20 баллов)
Фамилия
Ельцин Б. Н. Черномырдин В. С Коржаков А.В. Илюшин В. В. Сосковец О. Н. Лужков Ю. М. Зюганов Г. А. Чубайс А. Б. Лебедь А. И. Рыбкин И. П. Явлинский Г. А. Шумейко В. Ф. Лобов О. И. Россель Э.Э. Скоков Ю. В. Жириновский В. В. Лапшин М. И. Грачев П. С. Шаймиев М. Ш. Немцов Б. Е.
Подчеркнем,  что может    не    соответств* •»• решений    (оно    лучше существенно отличаться
Фонд "Общественное мнени
Октябрь 19.75 18.55 17.73 16.59 13.93 13.52 12.77 12.57 9.95 7.91 7.56 6.79 6.55 6.26 .70 86 6.54 3.49 2.23 1.58
5. 3.
Сентябрь
19.20
17.46
15.36
8.56
13.56
7.74
7.08
2.30
0.07
3.74
0.05
0.55
1.78
0.24
0.01
0.05
0.01
ин экспертов о влиятельности политиков •их    реальному    влиянию    на    принятие
нп    из    "коридоров    власти"),     а    также
г<"дставлений населения.
>ртный опрос политиков, политологов и шистов, октябрь 1995г., 55 экспертов.
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= ТЕЛЕВИДЕНИЕ
01.5 /4.1-06
В октябре первое место среди информационных программ переходило от "Итогов" ко "Времени" и обратно
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "КАКИЕ ПЕРЕДАЧИ ВЫ СМОТРЕЛИ ПО ТЕЛЕВИДЕНИЮ?". Вот как распределялись предпочтения москвичей при просмотре информационных программ в октябре (в %):
"Итоги" (21.00, НТВ) "Время" (21.00, ОРТ)
2-8
22
18
Числа месяца 9-15         16-22 23-29
19
18
16
22
17
19
Остальные информационные программы респонденты смотрели так (в %):
нтв
"Сегодня" (19.00)
"Сегодня" (22.00)
"Сегодня"(00.00)
"Версии"(00.20)
"Герой дня"(19.35)
ОРТ
"Воскресенье"(22. 00)
"Новости"(18.00)
"Новости"(00.00)
РТР
"Вести"(20.00)
"Вести"(23.00)
"Подробности"(20. 25)
Числа месяца 2-8 9-15         16-22         23-29
11

14

9

12


12

13

11

12


2

3

2

3


2

4


2


-

-

2

4


11

10

14

10


8
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10

9


2

2
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4
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Фонд "Общественное мнение".  Опросы 700-800 москвичей, октябрь 1995 года.
ФОМ-Инфо
выпуск 43
3 ноября
995 г.
стр. 8
Л'-iTlOKAL  iVF.lYS SERVICE
ffCi
-JVA/S.
f4  илц
НАЦИОНАЛЬНАЯ СЛУЖБА   НОВОСТЕЙ
НАЦИОНАЛЬНАЯ СЛУЖБА НОВОСТЕЙ ПРЕДЛАГАЕТ ВАШЕМУ ВНИМАНИЮ РЕЙТИНГ НСН (22 - 28 октября 1995 г.): "УПОМИНАЕМОСТЬ ПАРТИЙ, БЛОКОВ, ДВИЖЕНИЙ, ОБЪЕДИНЕНИЙ" Рейтинг подготовлен по недельному суммарному количеству статей и сообщений, в которых упоминаются нижеперечисленные партии, блоки, движения, объединения. В первой колонке указывается место партии, блока, движения, объединения в данном и предыдущем (в скобках) рейтингах, во второй _ список участвующих в рейтинге. Третья колонка _ процентное отношение числа упоминаний к общему количеству всех упоминаний по всему списку на текущей неделе, которое принято за 100%. Четвертая колонка показывает изменение количества упоминаний в СМИ каждого конкретного предвыборного блока относительно предыдущей недели. Общее количество упоминаний данной группы по сравнению с предыдущей неделей увеличилось на 24%.
Номер   Партии,блоки,
движения, объединения
Упо-,
мина-
емость, %
Изменение
относительной
упоминаемости, %
1(2) Либерально-демократическая
партия России 2(3)"Наш дом - Россия" 3(4) "ЯБЛоко"
4(5) Аграрная партия России 5(6) Коммунистическая партия РФ 6(1) Конгресс русских общин 7(14) Движение "Демократическая Россия" 8(13) Движение "Держава" 9(7) "Женщины России" 10(8) Блок Ивана Рыбкина 11(15) "Вперед, Россия!" 12(10) "Демократический выбор России" 13(11) Демократическая партия России 14(16) "Власть народу" 15(17) Движение "Общее дело" 16(12) Партия российского единства
и согласия
17(19) Партия любителей пива 18(21) Партия самоуправления трудящихся 19(9) Объединение "Профсоюзы России -
на выборы" (ФНПР) 20(25) Движение "Трудовая Россия" 21(23) Партия экономической свободы 22(22) Республиканская партия России" 23(18) Российское движение
демократических реформ 24(24) Русский национальный собор" 25(27) Российская коммунистическая
рабочая партия 26(30) Российская партия социальной
демократии Движение
9,2 9,1
7,9
7,8
6,6 

6,5

 5,4 

4,7 

4,6

 4,4 

4,1

 3,6

 3,6 

3,3 

3,1
2,7 

2,7 

2,5
1,9 

1,9 

1,8

 0,7
0,5

 0,4
0,2 

0,2
+1,6 + 1,6 +0,4 +0,9
-0,3
-4,0 +4,6 + 3,7
-1,1
-0,4 + 3,1 +0,9
+ 1,1 + 2,4 + 2,5
+0,7 + 2,1 + 2,3
-2,1 + 2,2
+ 1,9 +0,4
-0,6 +0.3
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27(20) Российская объединенная
промышленная партия 0,2 -0,8 28(26) "Союз реалистов" 0,2 0,0 29(28) Крестьянская партия России 0,2 +0,1 30(29) Российский социал-демократический
союз 0,0                               -О,
Сумма 100                             +24
Copyright HCH, 1995 г. При перепечатке ссылка обязательна При составлении рейтинга использовались сообщения более 70 ежедневных и еженедельных центральных и региональных газет, журналов и информационных агентств. ДАННЫЙ РЕЙТИНГ ЯВЛЯЕТСЯ ЧАСТЬЮ ЕЖЕНЕДЕЛЬНОГО ДАЙДЖЕСТ-ВЫПУСКА "ВЫБОРЫ 1995X96". Сообщения дайджест-выпуска структурированны по разделам: действия и заявления представителей госструктур; - блоки и движения; - выдвижение кандидатов на выборы; - результаты социологических опросов; - "фоновые факторы"; - нормативные акты. Время распространения дайджеста: понедельник. ЕСЛИ ВЫ ХОТИТЕ БОЛЕЕ ДЕТАЛЬНО ОЗНАКОМИТСЯ С ДАЙДЖЕСТ-ВЫПУСКОМ "ВЫБОРЫ 1995496", СООБЩИТЕ, ПОЖАЛУЙСТА, ВАШ ЭЛЕКТРОННЫЙ АДРЕС, ПО КОТОРОМУ МЫ ОТПРАВИМ ОБРАЗЕЦ НАШЕЙ ПРОДУКЦИИ. Дайджест-выпуск может быть видоизменен или дополнен по индивидуальному пожеланию заказчика. Если Вас интересует иной вид информационной продукции: выборки, досье, информационные портреты и т.д. по интересующей Вас тематике - мы к Вашим услугам. БУДЕМ РАДЫ, ЕСЛИ НАША ИНФОРМАЦИЯ БУДЕТ ИСПОЛЬЗОВАНА В ВАШЕЙ РАБОТЕ. НСН, РЕДАКЦИЯ МОНИТОРИНГА СМИ: ТЕЛ. (095) 232-3644, 913-5877 ФАКС (095) 333-4334 (ДЛЯ МОНИТОРИНГА). E-MAIL: ANONS@NNS.RU ФАКС (095) 333-4334 (ДЛЯ МОНИТОРИНГА). E-MAIL: ANONS@NNS.RU
