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Сообщение 119. 


Электоральный выбор �и время принятия решения�


Источник: Репрезентативный опрос 18-19 июня взрослого населения (1500 респондентов) по месту жительства в 56 городских и сельских населенных пунктах 37 административных районов 29 областей, краев и автономий всех экономико-географических зон России. 


Метод анализа. В качестве исходных данных использованы ответы респондентов на следующие вопросы:


1. “Припомните, пожалуйста, когда вы приняли решение голосовать за избранного Вами кандидата на пост Президента?”


2.”Если Вы участвовали в выборах, за кого из кандидатов  Вы проголосовали?” 


3.”В какое время Вы ходили голосовать 16 июня?” 


4.”Вы собираетесь или не собираетесь участвовать во втором туре президентских выборов?”


5.”Если Вы будете участвовать во втором туре выборов, за кого Вы проголосуете - за Б.Ельцина или Г.Зюганова?”


Анализируются группы избирателей, принявшие решение участвовать в голосовании:


- в день выборов, непосредственно на избирательном участке;


- в день выборов, перед тем как отправиться на избирательный участок;


- за день-два до выборов;


- в июне, за одну неделю до выборов;


- в июне, за две недели до выборов;


- в апреле-мае;


- до апреля 1996 года;


- не помнящие, затрудняющиеся сказать, когда.


Результаты анализа данных


Голосование в 1-м туре


1. Более всего голосовавших за Б.Ельцина - в группах, принявших решение в апреле-мае (39%), а также до апреля или, напротив, непосредственно на избирательном участке в день выборов (по 36%). Менее всего (20%) - в день выборов, но перед тем, как отправиться голосовать (в этой группе Б.Ельцин занял лишь второе место). 


2. Максимальная поддержка Г.Зю�����га�нова наблюдалась среди принявших решение до апреля (35%) или не помнящих, когда это случилось (34%; в этой группе Г.Зюганов опередил Б.Ельцина). Обе группы включают наиболее стойких и последовательных сторонников Г.Зюганова. Минимальный процент его сторонников - в группе принявших решение в июне, за две недели до выборов (12%). 


3. В этой последней группе вместе с тем максимальна поддержка А.Ле�бе�дя (37%; здесь он опередил всех прочих кандидатов, включая и Б.Ельцина). Мобилизация сторонников А.Лебедя наиболее активно проходила за последние одну-две недели перед выборами (но не в день голосования). Напротив, до апреля 1996 г. его рейтинг был лишь 10%.


4. В тот же период, что и А.Ле�бедь, - в июне, за одну-две недели до выборов - достиг максимума мобилизационных возможностей собственного электората Г.Явлинский (16-18%).


Намерения относительно голосования во 2-м туре


1. Наиболее велик процент собирающихся участвовать во втором туре среди определившихся еще до апреля (81%), а наименьший он - среди принявших решение в последние два дня (58%).


2. Наиболее велико желание поддержать во втором туре Б.Ельцина (59%) среди определившихся в июне, за две недели до выборов (это прежде всего средние по уровню доходов и образованию, сравнительно молодые жители крупных и крупнейших городских агломераций). Половина из тех, кто в этой группе готов поддержать Б.Ельцина, - те, кто в первом туре голосовал за других кандидатов (в первую очередь за А.Лебедя и Г.Явлин�ско�го). Здесь также минимальна поддержка Г.Зюганова (16%). 


Проблемой здесь является то, что эта группа вяло участвует в голосовании и время ее прихода на избирательные участки заметно смещено к вечеру.


Другого рода проблему для Б.Ельцина представляют принявшие решение в день голосования, до прихода на избирательный участок (лишь 36% ожидаемой поддержки, при том, что симпатизирующие Г.Зюганову и затрудняющиеся составляют здесь более половины).


3. Поддержка Г.Зюганова максимальна среди определившихся еще до апреля (39%). Основной резерв дополнительных голосов - те, кто принимает решение либо в день голосования, либо за день - два до того.


Выводы


1. Россияне, определившиеся в своих предпочтениях еще до апреля, распределились в основном и почти в равной степени между Г.Зюгановым и Б.Ель�циным, возможно, ввиду неясности окончательного списка претендентов. 


2. На протяжении апреля-мая Б.Ель��цин сумел обрести решающее стратегическое превосходство по числу сторонников над Г.Зюгановым. 


3. С началом официальной избирательной кампании, и особенно в предшествовавшие выборам две недели июня, мобилизационные возможности Г.Зюганова резко снизились и, напротив, были наиболее успешно реализованы мобилизационные возможности А.Лебедя и Г.Явлинского.


4. Принявшие решение в день голосования распадаются на две группы: сделавшие это до прихода на избирательные участки в значительной мере оказались скрытым резервом Г.Зюганова; а на самом участке наконец-то определились колеблющиеся сторонники Б.Ельцина.


5. Основной резерв Б.Ельцина во втором туре - в группе тех, кто принял решение за одну-две недели до 16 июня, т.е. по большей части среди симпатизирующих ему сторонников А.Лебедя и Г.Явлинского. Основной проблемой здесь будет их привлечение на избирательные участки.


6. Принявшие решение в день голосования или непосредственно накануне будут скорее представлять резерв Г.Зюганова, чем Б.Ельцина. 
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