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Сообщение 81. 


Мотивы участия в выборах �различных возрастных групп россиян�





Источник: Репрезентативный опрос 1-2 июня взрослого населения (1521 респондент) по месту жительства в 56 городских и сельских населенных пунктах 37 административных районов 29 областей, краев и автономий всех экономико-географических зон России. 


Метод анализа. В качестве исходных данных использованы ответы различных возрастных групп российского населения на вопрос:


“Если Вы собираетесь участвовать в выборах 16 июня, то что из перечисленного побуждает Вас к этому в первую очередь?”





Мотивы, предпочтительность которых не зависит от возраста


1. Наиболее распространенным мотивом участия в предстоящих выборах является стремление поддержать кандидата, который, по мнению избирателя, и должен быть будущим президентом (этот мотив отметил каждый третий опрошенный).


2. Несколько менее значимым мотивом является стремление не допустить победы кандидата, неприемлемого в качестве Президента России. Данный мотив отметила четвертая часть опрошенных в каждой из возрастных категорий, исключая самую старшую, где этот мотив привлекателен лишь для 18%. Отметим, что неожиданно пониженная “конфронтацион�ность” этой группы практически никак не связана с электоральными симпатиями ее членов.


3. Примерно один из каждых десяти опрошенных в различных возрастных груп�пах указывает, что не может отказаться от возможности участвовать в выборах главы государства. 


4. Наконец, лишь очень немногие в качестве побудительного мотива отметили желание следовать соответствующему примеру друзей и знакомых (таковых в разных группах от 2 до 6%). Выборы - это для подавляющего большинства событие, предоставляющее возможность про�демонстрировать (хотя бы только самому себе) способность к самостоятельным поступкам. 


Вывод


Предпочтения мотивов участия в голосовании, наиболее отчетливо окрашенных в тона политических симпатий или антипатий, высоки, но почти не зависят от принадлежности к той или иной возрастной группе.


Мотивы, предпочтительность которых зависит от возраста�(см. таблицу, данные в %).


1. Мотив традиционного участия в выборах является наиболее популярным среди лиц пожилого возраста (36%), но достаточно второстепенным для молодых избирателей (15%).


2. Для средних возрастных категорий россиян одним из наиболее распространенных мотивов (32%) является мотив заботы об общенациональных интересах, о том, что от исхода выборов зависит будущее страны и строй ее жизни. В этом отношении данная возрастная категория россиян отличается и от молодежи, и от старшего поколения. 


3. Наконец, для молодежи одним из наиболее важных мотивов участия в голосовании является возможность этим путем выразить свое “Я”, свое личное отношение к происходящему в стране. Отметивших такую мотивацию в этой возрастной группе больше, чем в какой-либо другой (22%).
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Мотивы, предпочтительность которых зависит от возраста, можно охарактеризовать так:


1. Старшее поколение склонно действовать по привычке, по обычаю.


2. Россияне средних возрастных групп более, чем другие, озабочены будущим страны, стремясь путем голосования обеспечить приемлемый строй жизни.


3. Молодежь более, чем иные возрастные группы, воспринимает участие в выборах как способ самовыражения.
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