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Сообщение 75. 


Феномен В.Жириновского: �возможны сюрпризы�





Источник. Репрезентативный опрос взрослого населения по месту жительства 25-26 мая (1519 респондентов) и 1-2 июня (1521 респондент), проведенный в 56 городских и сельских населенных пунктах 37 административных районов 29 областей, краев и автономий всех экономико-географических зон России.


Метод. Анализируются ответы респондентов на вопросы:


“За кого из перечисленных кандидатов в президенты Вы скорее всего проголосуете 16 июня 1996 года (в первом туре выборов)?”;


“О ком из перечисленных кандидатов на пост президента России Вы могли бы сказать, что они Вам нравятся, вызывают у Вас чувство симпатии?”;


“Избрание кого из перечисленных кандидатов на пост президента России было бы для Вас желательно или не вызвало бы у Вас серьезных возражений?”;


“Если во 2-м туре выборов президента в числе кандидатов на этот пост останутся Б.Ельцин и Г.Зюганов (Б.Ель�цин и В.Жириновский) (Г.Зюганов и В.Жириновский), за кого из них Вы проголосуете?”;


“Отвечая на вопрос о своем голосовании 16 июня, Вы убеждены в правильности своего выбора или испытываете сомнения, колебания?”;


“Кого из политиков Вы видели, слышали в теле-радиопередачах, о ком читали в газетах в последнюю неделю?”;


“Кто из этих политиков в этих передачах, сообщениях произвел на Вас благоприятное впечатление?”.


Результаты


1. Доля избирателей, заявляющих о своем намерении проголосовать в первом туре президентских выборов за В.Жири�новского, в конце мая составляла около 5%. В то же время доля тех избирателей, для кого избрание В.Жириновского на пост президента было бы желательно, составляла 8,5%, а доля избирателей, симпатизирующих В.Жириновскому - около 10%.


Реальный электорат В.Жириновского скорее всего составляет 8-10% от общего числа избирателей, что в 1,5-2 раза превышает долю избирателей, заявляющих о своем намерении проголосовать за В.Жи�риновского в первом туре выборов.


Если В.Жириновскому удастся мобилизовать весь свой электорат, он сможет занять третье место, опередив Г.Яв�линского и А.Лебедя в первом туре; в этом случае В.Жириновский окажется способным в определенной степени повлиять на исход второго тура выборов, призвав своих сторонников голосовать либо за Г.Зюганова, либо за Б.Ельцина.


Вопрос о голосовании во 2-м туре дает возможность оценить максимальный электорат, который в потенциале может мобилизовать на президентских выборах В.Жириновский. Его объём доходит до 13% от списочного состава избирателей. Все они заявляют, что в случае 2-го тура в парах: Ельцин-Жи�ри�нов�ский или Жириновский-Зюганов они пред�поч�тут Жириновского:





Пары во 2-м туре�
% от общего числа опрошенных (выбирают из пары Жириновского)�
�
Б.Ельцин-В.Жириновский�
�12�
�
В.Жириновский-Г.Зюганов�
�13�
�
2. Как было замечено в сообщении №68, электораты одних политиков формируются преимущественно под влиянием программы кандидата, электораты других - в основном под воздействием обаяния личности, человеческих качеств политика. Только на электорат В.Жириновского ни то, ни другое не оказывает определяющего влияния. В этом электорате действуют совсем иные факторы - эмоционально-иррационального свойства. Не случайно уровень симпатий элек�то�ра�та В.Жи�ри�новского (см. сообщение №68) к своему лидеру - один из самых высоких (83%).


При этом 73% электората В.Жи�ри�нов�ского не испытывают ни малейшего сомнения в правильности своего политического выбора, а 64% - убеждены, что В.Жириновский выполнит все свои обещания.


3. Напомним еще одну особенность электората В.Жириновского. И на выборах в 1991 году, и в 1993, и в 1995 годах электорат Жириновского плохо “улав�ли�вал�ся” опросами общественного мнения во время избирательной кампании. Однако на последней неделе перед выборами и в самый день выборов опросы фиксировали резкое расширение его электората. Несомненно, этого эффекта следует ожидать и на предстоящих выборах. Это “предфинишное” увеличение электората В.Жириновского происходило всегда за счет маргинальных, неустойчивых групп из электоратов всех политических цветов, а так же за счет тех слоев избирателей, которые отказывались участвовать в опросах общественного мнения, а если и участвовали, то “уходили” от ответов на вопросы о своих политических предпочтениях и электоральных намерениях. Поэтому оценка 10-12% (от списочного состава избирателей) для электората В.Жи�ри�новского становится вполне реалистичной.


4. Данные опросов об охвате аудитории и результативности выступлений в СМИ В.Жириновского (см. сообщение № 65) свидетельствуют, что кампания Жириновского сегодня - одна из самых эффективных.


Так, результаты опроса 1-2 июня вновь подтвердили, что по охвату аудитории Жириновский сохраняет 2-е место (42%), уступая только Ельцину (60%), а по результативности воздействия на свой электорат (53%)- только Явлинскому (62%) и Зюганову (55%).


5. Результативность воздействия В.Жириновского на свой электорат оказывается и весьма оперативной. Сравним данные опросов 25-26 мая и 1-2 июня о перераспределении голосов электората В.Жи�риновского во 2-м туре между Б.Ель�циным и Г.Зюгановым:





Во 2-м туре �голосую за:�
% от электората �Жириновского�
�
�
25 мая�
1 июня�
�
Б.Ельцина�
25�
16�
�
Г.Зюганова�
29�
40�
�
Против всех�
36�
31�
�
Не буду участвовать�
7�
8�
�
Затрудняюсь ответить�
4�
5�
�



Такие сильные подвижки за одну неделю в перераспределении голосов электората В.Жириновского между Б.Ель�циным (уменьшение на 9%) и Г.Зю�га�но�вым (увеличение на 11%) не часто встречаются в опросах и свидетельствуют о “пос�лушности” электората своему лидеру, который знает, “как надо” и “как лучше”. Действительно, если раньше В.Жи�ри�нов�ский громогласно заявлял, что он - единственный кандидат в пре�зи�ден�ты, который никогда в КПСС не состоял и т.п., то в последние месяцы в публичных выступлениях он уже перестал дистанцироваться от коммунистов, а на последней неделе неоднократно заявлял в СМИ о возможности его коалиции с Г.Зю�га�но�вым. И тотчас его “верный” элек�то�рат стал “перетекать” от Б.Ельцина к Г.Зю�га�но�ву.
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