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Сообщение 68. 

Мотивы предпочтения в электоратах �шести кандидатов в президенты





Источник. Репрезентативный опрос взрослого населения (объем выборки 1500 респондентов), проведенный 25-26 мая в 56 городских и сельских населенных пунктах 37 административных районов 29 областей, краев и автономий всех регионов России.



Метод. Анализ ответов респондентов из разных электоратов на вопросы:

“Как Вы будете решать, за кого голосовать, - скорее будете прислушиваться к советам окружающих или скорее будете полагаться на собственное мнение?”; 

“Что в первую очередь Вы принимаете во внимание, когда оцениваете кандидатов на пост президента, - скорее содержание их программ или их человеческие качества?”; 

“О ком из перечисленных кандидатов на пост президента Вы могли бы сказать, что они Вам нравятся, вызывают у Вас чувство симпатии?”; 

“Кандидаты на пост президента России предлагают различные предвыборные программы. Чьи программы Вас устраивают больше других?”; 

“О ком из перечисленных кандидатов Вы могли бы сказать, что они добьются того, что наметили, того, что обещают избирателям?”

Результаты анализа данных

1. Респонденты в целом и в каждом из электоратов шести ведущих политиков (Б.Ельцина, Г.Зюганова, Г.Яв�лин�ского, А.Лебедя, В.Жириновского, Св.Фе�до�рова), принимая решение, за кого голосовать, чаще всего полагаются на собственное мнение. Реже остальных прислушиваются в этом вопросе к советам окружающих электораты Г.Явлин�с�ко�го, А.Лебедя и Св.Федорова (табл.1).

2. Респонденты в целом при выборе кандидата, за которого проголосуют на президентских выборах, практически в равной мере ориентируются на человеческие качества кандидата и на содержание программ. Электораты Г.Явлинского и Б.Ельцина чаще принимают во внимание содержание программ, а электораты А.Лебедя, Св.Федорова и Г.Зюганова - человеческие качества кандидатов (табл.2).

3. Не является неожиданным, что отдельные электораты чаще всего симпатизируют именно своим кандидатам и программы этих кандидатов устраивают их более всего.

Во всех электоратах, за исключением электората Б.Ельцина, уровень симпатии к своим кандидатам выше, чем удовлетворенность их программами. Сильнее всего симпатии доминируют над удовлетворенностью программами в электоратах А.Лебедя и Св.Федорова, слабее всего - среди сторонников Г.Яв�линс�кого и Г.Зюганова, а в электорате Б.Ельцина удовлетворенных его программой даже на 6% больше, чем симпатизирующих ему. 

Уверенность в том, что их кандидат выполнит свои обещания, выше всего в электорате Г.Зюганова, а ниже других - в электорате Г.Явлинского.

Соответствующие данные приведены в табл.3.



Выводы

1. Судя по полученным данным, наиболее рациональный на сегодня электорат - у Б.Ельцина. Его избиратели ориентируются на предвыборную программу своего кандидата и намерены голосовать за Б.Ельцина несмотря на то, что не все в нем им нравится (табл. 2). Следовательно, Б.Ельцину при обращении к своему электорату следует прежде всего взывать к рассудку и разуму избирателей.

2. Электорат Г.Зюганова на сегодня чаще других руководствуется эмоциями. Для каждого пятого здесь решающее значение имеют советы окружающих, а человеческие качества Г.Зюганова значат больше, чем его программа. Поэтому умелая пропаганда, снижающая образ Г.Зюганова как не имеющего управленческого опыта, исключительно кабинетного партийного функционера может повлиять на эту часть его избирателей.

3. Электорат Г.Явлинского по рациональности близок к ельцинскому. Сторонники Г.Явлинского среди всех электоратов придают самое большое значение программе кандидата (табл. 2), но при этом меньше других верят, что он может ее выполнить (табл. 3). Вероятно, агитацию за Б.Ельцина среди них следует проводить, апеллируя к их разуму и используя в качестве аргумента сомнительность шансов Г.Явлинского на выборах.

4. Электорат А.Лебедя руководствуется скорее эмоциями, чем разумом (табл. 2, 3). Судя по всему, вера в А.Лебедя здесь достаточна сильна. Это означает, что его электорат, вероятнее всего, прислушается к совету своего лидера относительно голосования во 2-м туре. Если А.Лебедь призовет голосовать за Б.Ельцина, то, по всей видимости, большинство его сторонников так и сделают, несмотря на их сегодняшнее несколько большее тяготение к Г.Зюганову.

5. Электорат Св.Федорова сегодня по рациональности выбора занимает промежуточное положение между электоратами Г.Явлинского и А.Лебедя (табл. 2, 3). Этих избирателей следует агитировать за Б.Ельцина, взывая к их рассудку. Однако призыв их лидера мог бы оказаться очень эффективным.

6. Электорат В.Жириновского в равной мере привлекают качества лидера и его программа (табл. 2, 3). По эмоциональности (а может быть, по иррациональности) эти избиратели похожи на электорат Г.Зюганова. Разница лишь в том, что убедить или разубедить их в чем-либо может лишь лидер.

��Таблица 1

Принимают решение, �за кого голосовать:�В % от всех оп-�В % от электоратов:���рошен�ных�Б.Ельци�на�Г.Зюга�нова�Г.Явлин�ского�А.Лебедя�В.Жири�новского�Св.Федо�рова��Прислушиваясь к советам окружающих�15�15�18�7�10�14�10��Полагаясь на собственное мнение�80�81�80�88�85�86�86��

Таблица 2

Принимают решение, �за кого голосовать, �В % от всех оп-�В % от электоратов:��ориентируясь:�рошен�ных�Б.Ельци�на�Г.Зюга�нова�Г.Явлин�с�кого�А.Лебедя�В.Жири�новского�Св.Федо�рова��На содержание программ�42�49�43�60�22�43�31��На человеческие качества кандидата�46�39�51�33�64�46�62��

Таблица 3

Отношение к кандидатам �и их программам�В % от электоратов:���А.Лебедя�В.Жирино�вского�Г.Зюганова �Г.Явлин�с�ко�го�Св.Федо�ро�ва�Б.Ельцина��Симпатизируют�83 �83 � 82�76 �76 �58��Удовлетворены программой�68 �74 � 77�73 �60 �64��Уверены в выполнении �обещаний�65 �68 �76�47 �71 �60���
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