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Сообщение 51. 


Социально-демографическая �специфика определившихся, �неопределившихся и колеблющихся избирателей





Источник. Репрезентативный опрос взрослого населения России (1521 респондент), проведенный 18-19 мая в 55 городских и сельских населенных пунктах 37 административных районов 29 областей, краев и автономий всех экономико-географических зон России.


Метод. Анализ ответов на следующие вопросы: “Скажите, пожалуйста, насколько определенно Вы решили участвовать в будущих президентских выборах?”; “В своем выборе того или иного кандидата на пост президента Вы руководствуетесь прежде всего чувствами (симпатии или антипатии к ним) или же своими политическими взглядами, убеждениями?”; “О ком из перечисленных кандидатов Вы могли бы сказать, что он лучше других выражает Ваши интересы, интересы таких людей, как Вы?”; “Как Вы принимаете решение: скорее прислушиваетесь к советам окружающих или скорее полагаетесь на собственное мнение?”


Среди всех избирателей выделяются три группы:


определившиеся (из�би�ратели, которые решили принять участие в выборах и знают, за кого из кандидатов будут голосовать);


неопределившиеся (из�би�ратели, которые решили учас�тво�вать в выборах, но пока еще не знают, за кого именно будут голосовать);


колеблющиеся (изби�ра�тели, которые еще не решили, пойдут голосовать или нет).


Результаты анализа данных


По данным на середину мая, 84% избирателей выражают намерение принять участие в президентских выборах (в том числе “определенно пойдут на выборы” - 65 %, “скорее пойдут” - 19 %). При этом определившиеся составляют 73%, а неопределившиеся - 11%. Еще 12% респондентов (колеблющиеся) пока не решили, станут голосовать или нет. И только 4% твердо решили участия в выборах не принимать.


Рассматриваемые три группы избирателей различаются по социальному составу (в группах выделены значения, существенно отличающиеся от средних по населению):





�
% от:�
�
Характерис-тики�
всего насе-ления�
опре-делив-шихся�
не оп�реде�лив�шихся�
ко�леб-лющи-хся�
�
Доход (тыс.руб.):�
�
�
до 150 �
22�
22�
22�
25�
�
151-300�
47�
46�
52�
50�
�
больше 300�
25�
28�
18�
17�
�
Возраст (лет):�
�
�
18-25�
15�
14�
15�
23�
�
26-35�
18�
18�
12�
23�
�
36-54�
37�
37�
39�
35�
�
старше 55 �
29�
31�
35�
18�
�
Род 


занятий:�
�
�
пенсионеры�
28�
31�
30�
19�
�
руководи-тели и специалисты�
13�
14�
21�
4�
�
служащие�
13�
13�
15�
17�
�
рабочие�
22�
21�
19�
27�
�
Еще более резко рассматриваемые три группы различаются по мотивации электорального поведения:





�
% от:�
�
Решают, за кого голосовать�
всего насе-ления�
опре-делив-шихся�
не опре-делив-шихся�
ко�леб-лю�щи-хся�
�
Прислушиваясь 


к советам 


окружающих�
14�
13�
23�
17�
�
Полагаясь 


на собственное мнение�
82�
85�
74�
75�
�
Руководствуясь чувствами 


симпатии/анти-патии�
28�
26�
36�
39�
�
Руководствуясь своими взгля-


дами, убеждениями�
64�
69�
50�
47�
�
�Выводы


1. Группа колеблющихся в своих электоральных предпочтениях чаще других руководствуется чувствами симпатии или антипатии, тогда как неопределившиеся по сравнению с другими чаще прислушиваются к советам окружающих, а определившиеся чаще всех остальных руководствуются своими убеждениями.


2. Основной “мишенью” завершающего этапа предвыборной кампании целесообразно выбрать группу неопределившихся, которая с высокой степенью вероятности примет участие в выборах. 


3. Чтобы завоевать симпатии неопределившихся, следует усилить эмоциональное воздействие предвыборной пропаганды, нацеливая ее на людей со средним уровнем дохода, занимающим должности руководителей и специалистов.
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