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Сообщение 26. 


Б.Ельцин-Г.Зюганов:�итоги апреля





Источник: опросы общественного мнения 6-7 и 27-28 апреля (репрезентативная выборка 1500 респондентов в 37 городских и сельских административных районах всех экономико-географических регионов России).


Метод


Анализ изменений за месяц следующих показателей (в % от населения старше 18 лет):


1. максимальные потенциальные электораты Б.Ельцина и Г.Зюганова по ответам на вопросы “Если во втором туре выборов президента в числе кандидатов на этот пост останутся Б.Ельцин и В.Жириновский (Г.Зюганов и В.Жириновский), за кого из них Вы проголосуете?”


2. поля симпатий по ответам на вопрос “Какие из перечисленных кандидатов для Вас лично являются наиболее подходящими и приемлемыми в качестве Президента России?”


3. поля антипатий по ответам на вопрос “Каких из перечисленных кандидатов Вы лично считаете не подходящими, не приемлемыми в качестве президента России ни при каких условиях?”


4. реальные электораты (рейтинги) по ответам на вопрос “Если Вы будете участвовать в выборах, то за кого из перечисленных кандидатов  в Президенты Вы скорее всего проголосуете 16 июня 1996 года?”


5. отношение к Ельцину и Зюганову ближайшего социального окружения респондентов по ответам на вопросы “Как часто в последнее время Вы слышите от окружающих высказывания в поддержку Б.Ельцина (Г.Зюганова)?”


6. представления избирателей о наиболее вероятном победителе на предстоящих президентских выборах по ответам на вопрос “Кто из перечисленных кандидатов, по Вашему мнению, победит на президентских выборах летов 1996 года?”.


Первые четыре показателя позволяют оценить эффект пропагандистских воздействий на общественное мнение от кампаний Ельцина и Зюганова.


Последние два показателя характеризуют изменения социально-психологических установок избирателей под воздействием пропагандистских кампаний в течение апреля.





�
Выводы


1. В целом апрельская динамика показателей электоральных намерений свидетельствует о появлении позитивных изменений в пользу Б.Ельцина.


2. Максимальный потенциальный электорат Ельцина увеличился с 38 до 45% списочного состава избирателей, а Зюганова - сократился с 41 до 36%. Иными словами, к концу апреля Ельцин и Зюганов поменялись местами по популярности в общественном мнении.


3. Поле симпатий Ельцина за апрель практически не изменилось (29% - 7 апреля и 30% - 27 апреля), тогда как поле симпатий Зюганова за это время несколько сузилось с 34 до 30%.


4. Поле антипатий у Ельцина за этот период увеличилось незначительно (с 28 до 30%), а у Зюганова - заметно возросло (с 15 до 21%).


5. Реальный электорат Ельцина за этот период вырос на 6% (с 21 до 27%), а Зюганова - остался неизменным (25% в начале и в конце апреля).


6. Разрыв в симпатиях к Зюганову и к Ельцину социального окружения респондентов за апрель существенно сократился (с 15 до 10%):
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7. Уверенность избирателей в победе Ельцина за апрель у возросла с 35 до 46%, а в победе Зюганова - уменьшилась с 32 до 23%.
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