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Россияне пессимистичнее оценивают экономические перспективы своей семьи, чем страны в целом
Результаты прошедших выборов, изменения в составе правительства, корректировка курса социально-экономической политики могут, по мнению 35% россиян, привести к позитивным изменениям, в результате которых жизнь в России станет лучше. Однако лишь 25% респондентов полагают, что все это непосредственно отразится на улучшении жизни их семьи.
Свои экономические перспективы россияне оценивают пессимистичнее, чем перспективы страны в целом: ожидают, что жизнь в России станет еще хуже, 17% опрошенных, а что ухудшится жизнь их семьи - 21%. Чаще всего россияне полагают, что все останется без изменений - и в стране (35%), и в семье (39%). Причем если среди голосовавших так думает треть опрошенных (по 34%), то среди тех, кто игнорировал выборы, почти каждый второй (47%) уверен, что его семьи не коснутся никакие изменения, исходящие от властей.
Нельзя не отметить и "симметрии" в ожиданиях сторонников Б.Ельцина и Г.Зюганова: надеются, что они сами и их семьи будут теперь жить лучше прежнего, 47% "ельцинистов" и 6% "зюганистов"; опасаются ухудшения 6% сторонников Б.Ельцина и 48% сторонников Г. Зюганова.
Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского
населения,  1500 респондентов, 21-22 июля 1996 г.
= ЭХО ВЫБОРОВ 96/33-34-02
Мотивы голосования молодых избирателей
Всероссийский социологический опрос показал, что 27% молодых избирателей - в возрасте 18-25 лет - не принимали участия во 2-м туре голосования. Мотивы тех, кто принял участие в выборах, распределились следующим образом (в % от 18-25-летних респондентов):

> Были уверены в победе этого кандидата 
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>• Другой кандидат казался хуже 
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>- Этому кандидату доверяли больше, чем другому
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> Были уверены, что этот кандидат сможет вывести Россию из кризиса
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+ Нравилась программа этого кандидата 
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Заметим, что основным мотивом голосования избирателей зрелого возраста является доверие своему "избраннику". Что касается молодежи, то она, как показывает результат опроса, ориентируется прежде всего на "большинство", на мнение окружающих, предпочитая поддерживать сильнейшего.
Фонд "Общественное мнение ". Всероссийский опрос городского и сельского
населения,  1500 респондентов, 21-22 июля 1996 г.
= ПРЕСТУПНОСТЬ В МОСКВЕ
96/33-34-03
Сексуальные посягательства и нападения на женщин
Опрос москвичек, проведенный Фондом "Общественное мнение", показал, что за последние пять лет 7% женщин подвергались нападениям, посягательствам с сексуальными целями. Каждый третий случай происходил возле дома жертвы. Лишь 5% пострадавших подвергались посягательствам на работе. В подавляющем большинстве случаев (78%) преследователь был один. Почти каждое пятое нападение, посягательство (22%) совершалось двумя и более нападавшими. Как правило (90%), жертва не знала покушавшегося, не была с ним знакома.
Чаще всего пострадавшие квалифицировали случившееся с ними как "насилие, унижающее достоинство" (35%), как "попытку изнасилования" (30%) и как просто "преступное поведение" (30%). Только в 5% случаев пострадавшие говорили, что было совершено изнасилование.
Уверены, что совершенные над ними действия являются уголовно наказуемыми, 72% жертв нападений и посягательств. Однако сообщили о случившемся в милицию лишь 15% пострадавших или их родственников. Из них 10% остались удовлетворены тем, как милиция отреагировала на заявление.
Отказавшиеся от мысли жаловаться милиции чаще всего объясняли свое решение тем, что у них мало улик и поэтому милиция все равно ничего не сможет сделать. Однако часто пострадавшие женщины считали, что "это неподходящее для милиции дело", "по такому делу лучше не связываться с милицией".
Поскольку опрос проводился по заказу международной организации, изучающей данную проблему во многих странах мира, респондентам был задан вопрос: "В НЕКОТОРЫХ СТРАНАХ БЫЛИ СОЗДАНЫ АГЕНТСТВА, КОТОРЫЕ ПОМОГАЮТ ЖЕРТВАМ СЕКСУАЛЬНЫХ
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ПРЕСТУПЛЕНИЙ, ОКАЗЫВАЯ ИМ ПРАКТИЧЕСКУЮ И ЭМОЦИОНАЛЬНУЮ ПОДДЕРЖКУ. ПОЛУЧАЛИ ЛИ ВЫ ПОМОЩЬ ИЗ ПОДОБНОГО СПЕЦИАЛИЗИРОВАННОГО АГЕНТСТВА?" К сожалению, ни одна из жертв сексуальных посягательств и нападений не обращалась ни в какие общественные организации или агентства и не знала, есть ли таковые в Москве. При этом 67% пострадавших сочли, что такая помощь была бы им полезна.
Фонд "Общественное мнение". Опрос 560 москвичек старше 16лет. По заказу
Межрегионального Института по проблемам преступности при ООН, март 1996 г.
ПРЕСТУПНОСТЬ В МОСКВЕ —-                                           96/33-34-04
Москвичи чувствуют себя незащищенными на улицах города .
Лишь каждый десятый москвич (10%) чувствует себя в полной безопасности, когда идет в своем районе один после наступления темноты. В два раза чаще (20%) люди полагают, что им ничто не угрожает, но все же не ощущают полной уверенности в этом. Почти половина москвичей (45%) в такой ситуации испытывают легкий страх, беспокойство, а каждый четвертый (25%) откровенно признается, что очень боится ходить по своему району, когда стемнеет. 
Чаще всего (45%) люди не рассчитывают на чью-либо помощь в случае нападения на них ("каждый идет своей дорогой"). Треть опрошенных (31%), напротив, полагают, что в критических ситуациях "люди помогают друг другу", и надеются, что и их не оставят в беде. Остальные (24%) придерживаются точки зрения, что поведение прохожих зависит от обстоятельств: они могут прийти на помощь, а могут и "не заметить". 
Среди москвичей примерно одинакова доля "смельчаков", которые, оказавшись в темноте на улице, никогда, по их словам, не избегают встреч с "сомнительными" личностями, не обходят стороной глухие места (38%), и "робких", старающихся застраховать себя от возможной опасности, выбирая наиболее безопасные маршруты (41%). Есть и люди - как правило, пожилые, - которые никогда не выходят на улицу с наступлением темноты, и таких в Москве немало -12%.  
       Каждый третий опрошенный москвич (30%) ежедневно видит проходящими (проезжающими) по своей улице милицейские патрули или отдельных стражей порядка; 18% респондентов утверждают, что
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милиция вообще никогда не появляется на их улице; 23% москвичей признались, что ничего не знают о работе милиции в своем микрорайоне, не видели милиционеров, но не могут утверждать, что патрульные машины не охраняют порядок на их улицах. Остальные (29%) редко видят милицию в своих жилых кварталах. 
Фонд "Общественное мнение". Опрос 1018 москвичей. По заказу Межрегионального
_ Института по проблемам преступности при ООН,
   март 1996 г. ....
= РЫНОК ^^^^=^^^^^=^=^=^^^^^= 96/33-34-05

Московская молодежь не терпит очередей

В рамках проекта "Маркет-Лоция" Фонд "Общественное мнение" исследует различные типы, стили потребительского поведения москвичей. Среди прочих специфических групп была выделена группа людей, не терпящих стоять в очередях. В основном это - молодежь: 45% моложе 30 лет, 43% - люди в возрасте 30-50 лет. Как правило, это образованные люди - 45% из них имеют дипломы ВУЗов. Эти люди ценят свое время, хотя 37% среди них не работают - они учатся, ведут дом, сидят с детьми. Чаще всего "не терпящие очередей" заняты в частном секторе экономики: имеют свой бизнес или работают по найму в коммерческой фирме (57% от всех работающих). Неудивительно поэтому, что большинство располагает доходами, превышающими средний показатель по Москве.
Представители данной группы потребителей хоть и не любят очередей и "толкучки", предпочитая переплатить или купить что-нибудь другое, все же многие из них стремятся купить недорогой, но хороший товар (50%).
Из всех каналов радио "не терпящие очередей" предпочитают "Европу Плюс", "Маяк", "Радио России" и "Русское радио", причем они любят слушать радио постоянно, с 7 утра до ночи. Эту группу людей привлекает советская эстрадная музыка (55%), последние новости (55%), прогноз погоды (55%), музыка современных поп-групп (52%). В газетах с особым интересом они читают местные, московские новости (41%), интервью со знаменитыми людьми (35%), спортивные материалы (23%). Примерно каждый пятый не пропускает рекламной информации (19%).
Фонд "Общественное мнение ". Репрезентативный опрос 17ОО москвичей. Проект   "Маркет-Лоция", март-май 1996 г.
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= ТЕЛЕВИДЕНИЕ ^^^^^^=^=^^=^^^^=^___ 96133-34-06
Инаугурация Президента России заинтересовала в три раза меньше зрителей, чем закрытие Олимпиады
В течение одной теленедели (5-11 августа) были проведены и показаны по Российскому телевидению две важные и торжественные церемонии, которые в следующий раз повторятся лишь через четыре года: вступление в должность Президента РФ Б. Н. Ельцина и закрытие XXYI летних Олимпийских игр. Обе церемонии проходили в будни: первая - в пятницу, вторая - в понедельник. Однако москвичей значительно больше привлек Олимпийский праздник, нежели инаугурация российского президента. При этом трансляции торжеств на канале ОРТ собирали соответственно в 3 и 2 раза большую аудиторию, чем показ тех же событий на РТР:

» ОРТ (21:40) Церемония закрытия XXYI летних Олимпийских игр

27% 

k РТР (21:40) Церемония закрытия XXYI летних Олимпийских игр

 9% 

» ОРТ (12:00) Церемония вступления в должность Президента РФ Б.Н.Ельцина 10% » ОРТ (19:15) Репортаж о церемонии вступления в должность Президента
 9% » РТР (20:35) Церемония вступления в должность Президента 


5%

Что касается Олимпийских игр, то их открытие и закрытие вызвало одинаковый интерес зрителей. Причем в обоих случаях москвичи отдавали предпочтение трансляциям на ОРТ (на ОРТ "Открытие" собрало 30% населения столицы, а на РТР - 10%).
Фонд "Общественное мнение". Опрос 850 жителей Москвы, 5-11 августа 1996 г. ТЕЛЕВИДЕНИЕ =——^==^__=^^^==^^=- 96/33-34-07
Среди зрителей почти всех телепередач преобладают женщины
' Расхожее мнение о том, что мужчины проводят все свое свободное время у телевизоров, возможно, и верно, но при уточнении, что женщины не отстают от мужчин и даже, как правило, опережают их по приверженности данному виду досуга. За исключением информационных и спортивных программ женщины преобладают в аудитории практически всех передач, хотя и среди информационных есть одна, собирающая больше зрительниц. Это - "Вести". Средний рейтинг данной программы - 10%, рейтинг ее среди мужчин - 8%, среди женщин - 12%. (Это означает, что данную
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передачу смотрит в среднем каждый десятый москвич, но среди мужчин ее смотрят 8%, а среди женщин - 12%). * Практически чисто женские аудитории собирают телесериалы. Единственное исключение - английский юмористический сериал "Мистер Бин" (ТВ-6): общий рейтинг его - 9%, у мужчин - 11%, у женщин - 8%. Среди фильмов мало занимают москвичек лишь боевики. Приведем для иллюстрации рейтинги десяти самых успешных фильмов теленедели (в % по столбцу):   







Население
 Мужчины
Женщины
»- "Королева бензоколонки" (ОРТ

27 

23 

30
»   "Сыщик" (ОРТ)




 22 

22 

 22
£' "На углу, у Патриарших" (НТВ)

19

21

18
V  "В городе Сочи темные ночи" (РТР)

 16

18

14
ft- "Парни из католического колледжа" (НТВ)13

15

12
>  "Последняя граната" (НТВ)


 13

18

9
ft- "Страшные воспоминания Евы Райкер" (НТВ) 13 
13

12
 "Цыганские глаза" (ТВ -6)


13

12

13

"Погоня" (РТР)




12

9

14

*•  "Звезда пленительного счастья" (ОРТ)
12

 9

14
В аудиториях передач всех других жанров (кроме спортивных и информационных) преобладают женщины.
Фонд "Общественное мнение". Опрос 850 жителей Москвы, 5-11 августа 1996 г. = ГАЗЕТЫ =____=:===^==^=______=^= 96/33-34-08
Московская аудитория газеты "Сегодня"
Хотя бы один номер в неделю ежедневной газеты "Сегодня" читают 2% москвичей. В среднем за неделю один читатель знакомится с четырьмя номерами газеты. Этот показатель типичен для московских аудиторий всех ежедневных газет.
Более половины читателей "Сегодня" - старше 40 лет (65%) и имеют высшее образование (52%). Среди поклонников газеты немало руководителей - 12%. Для сравнения: в среднем среди опрошенных москвичей руководящую должность занимают 6%.
Главный интерес читателей сосредоточен на информации о событиях, происходящих в России и в мире (71%). Высоко ценят они политические комментарии (60%). Каждый третий читатель (34%) интересуется экономической информацией, финансовыми известиями (для сравнения: среди всех опрошенных москвичей интерес к этой тематике проявляют лишь 17%). Материалы об искусстве, литературе, культуре поклонники газеты так же читают в
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два раза чаще,   чем рядовые жители столицы  (44% по сравнению с 28% среди москвичей).
Аудиторию "Сегодня" мало интересуют материалы, обычно увлекающие массового читателя: о здоровье и лечении, о семье и педагогике, полезные советы для дома и дачи.
Фонд "Общественное мнение ". Еженедельные опросы москвичей по проекту РДИ-
СМИ. 3200 респондентов, апрель 1996 г.
= ГАЗЕТЫ-- 96/33-34-09
Московская аудитория газеты "Вечерний клуб"
Газету "Вечерний клуб" читают 3% москвичей. Основную долю аудитории газеты составляют читатели моложе 40 лет (63%), причем более трети из них (37%) - в возрасте от 30 до 40 лет.
По уровню образования и дохода читатели "Вечернего клуба" не отличаются от большинства опрошенных москвичей. Основную массу почитателей рассматриваемого издания больше всего интересуют события, происходящие в Москве (68%), происшествия, скандалы, криминальная хроника (58%), юмор, кроссворды, неожиданная информация (64%), полезные советы (45%), статьи о взаимоотношениях в семье, о воспитании детей (34%).
Фонд "Общественное мнение". Еженедельные опросы москвичей по проект РДИ-
СМИ. 3200 респондентов, апрель 1996 г.
