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У идеи Зюганова об отмене поста президента пока вдвое больше противников, чем сторонников
"КОММУНИСТЫ ЗАЯВЛЯЮТ, ЧТО В СЛУЧАЕ ПОБЕДЫ ИХ КАНДИДАТА НА ПРЕЗИДЕНТСКИХ ВЫБОРАХ ПОСТ ПРЕЗИДЕНТА В РОССИИ БУДЕТ ЛИКВИДИРОВАН. КАК ВЫ ОТНОСИТЕСЬ К ОТМЕНЕ ПОСТА ПРЕЗИДЕНТА?" Положительно к этой идее сейчас относятся 19% опрошенных, а отрицательно - вдвое больше (39%). Каждому четвертому россиянину совершенно безразлична форма государственного правления (25%). Остальные вообще не имеют мнения по данному вопросу (17%). Противники идеи Зюганова чаще встречаются среди мужчин (42%), среди молодежи в возрасте до 25 лет (48%), среди людей с высшим образованием (55%).
Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского
населения, март 1996 года, 1345 респондентов.
= ВЕСТИ ИЗ РЕГИОНОВ —— 96/10-02
В Архангельске не одобряют отставку главы администрации
Региональное отделение Фонда "Общественное мнение" в г.Архангельске провело экспресс-опрос по поводу отставки главы администрации области П.Балакшина. Опрос показал, что 41% респондентов отрицательно относится к этому решению Президента, а 28% - нейтрально. Об отставке главы областной администрации 62% опрошенных узнали из сообщений центрального телевидения и радио, 17% - от знакомых и родных.
Основные мнения о причинах освобождения П.Балакшина от должности таковы: за задержку зарплат и пенсий (51%), из-за победы коммунистов на парламентских выборах в области (34%). Так можно ли считать эту отставку обоснованной? "Нет" - полагают 45% опрошенных, "да" - 26%; остальные (29%) затруднились с ответом.
Что касается назначения и.о. главы администрации В.Власова, то это решение одобрили лишь 5% респондентов, а 53% - не поддержали. В области, как считают 43% опрошенных жителей Архангельска, со сменой руководства все останется по-прежнему,
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24%  опасаются   ухудшения   и  лишь  11%   надеются   на   изменения   к лучшему

Региональное отделение Фонда "Общественное мнение" - центр "ФОРИС".
Экспресс-опрос в г.Архангельске, 24-25 февраля 1996 г., 402 респондента.
= ЦЕННОСТИ =======^===== 96/10-03
По мнению образованных горожан, Россия должна ориентироваться на традиционно русские ценности
"НА КАКИЕ ЦЕННОСТИ И СТАНДАРТЫ ЖИЗНИ - ЗАПАДНЫЕ, ТРАДИЦИОННО РУССКИЕ ИЛИ СОВЕТСКИЕ - ДОЛЖНА СЕГОДНЯ ОРИЕНТИРОВАТЬСЯ РОССИЯ?" Ответы на этот вопрос в различных доходных группах городского работающего населения со средним специальным и высшим образованием распределились следующим образом (в%):

Ценности и стандарты жизни 
Личный доход (в тыс. руб.)
50-200 
201-600
601-1500
 Более 1500
*• Западные 

15 

17 

20 

31
Традиционно русские 58 

64

 64 

69
> Советские 

24

 20

 18

 15
Во всех группах опрошенных приоритет был отдан традиционно русским ценностям (58-69%). В то же время советские ценности чаще привлекают бедных, а западные - богатых.
Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского населения с
высшим или средним специальным образованием, сентябрь-октябрь 1995 г., 8869 респондентов

= ЗДОРОВЬЕ =___^==^=^^^______^^^^=^^__ 96/10-04
Москвичи лучше знают среднюю продолжительность жизни мужчин, чем женщин
Москвичам было предложено оценить среднюю продолжительность жизни женщин и мужчин в России и в Америке. Чаще всего респонденты полагают, что россиянки в среднем живут 67 лет (на самом деле - 72 года). Американкам же было отмерено 74 года (в действительности - 79 лет).
Что касается мужчин, то здесь респонденты в своих предположениях оказались ближе к истине: средняя
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продолжительность    жизни    американцев    -    71    год    (по    данным статистики - 72), россиян - 60 лет (согласно статистике - 58).
Следует отметить, что 40% москвичей не решились назвать какие-либо цифры, когда их спрашивали о продолжительности жизни в России. Когда же речь заходила об американцах, то затруднившихся ответить оказалось уже 60%.
Фонд "Общественное мнение". Опрос 736 москвичей, март 1996 г.
= ПРОДУКТЫ 96/10-05
Импортным продуктам россияне предпочитают отечественные
"КАКОЕ ИЗ ПРИВЕДЕННЫХ ВЫСКАЗЫВАНИЙ НАИБОЛЕЕ ТОЧНО ОТРАЖАЕТ ВАШЕ ОТНОШЕНИЕ К ОТЕЧЕСТВЕННЫМ И ИМПОРТНЫМ ПРОДУКТАМ ПИТАНИЯ?" Респонденты могли выбрать один из трех вариантов ответа на этот вопрос. Их ответы распределились следующим образом:

*•   При прочих равных условиях я предпочитаю покупать
отечественные продукты 





70
>  Страна-производитель продуктов имеет для меня
значение только в редких случаях 




18
+   При прочих равных условиях я предпочитаю покупать
импортные продукты






 5
Затруднились ответить 7% опрошенных.
Отечественные продукты питания в большей мере привлекают пожилых малообеспеченных женщин, а импортным отдают предпочтение обеспеченные люди и молодежь, причем чаще других -студенты и предприниматели.
Сравнение ответов жителей разных городов показало, что наиболее "патриотично" настроены в отношении продуктов питания жители Ижевска, а наибольшее безразличие в этом вопросе проявило население обеих столиц и Новосибирска, где от 23% (СПб) до 33% (Новосибирск) опрошенных лишь в редких случаях выбирают продукт, учитывая марку страны-производителя.
Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского
населения, январь 1996 года, 1361 респондент.

ФОМ-Инфо Выпуск 10              15 марта                  1996 г.          стр. 5
= РАДИО = 96/10-06
Московская аудитория "Авторадио"
Исследования, проводимые Фондом "Общественное мнение" по программе "Российское дневниковое изучение средств массовой информации" (РДИ-СМИ), позволяют получить подробный портрет аудитории любой радиостанции. Сегодня мы расскажем об особенностях московской аудитории слушателей "Авторадио".
В будние дни "Авторадио" слушают в среднем 3,1% москвичей, а в выходные дни - 2,4%. В аудитории этой радиостанции самая высокая доля мужчин - 67%. Причем мужчины особенно интенсивно слушают "Авторадио" в выходные дни, тогда как женщины - в основном по будням. Аудитория "Авторадио" довольно молодая. Это особенно видно при ее сравнении по возрастному составу со всеми участниками опроса (в%):

Возраст 
Население
 Аудитория
 




"Авторадио"
> до 25 лет 

15

 17
»  25-29 лет 

7 

11
>  30-39 лет 

21 

35
>  40-49 лет

 19 

24
* 50 лет и старше
 37

13

Среди слушателей "Авторадио" больше руководителей (11%) и рабочих (27%), чем в аудиториях каких-либо других радиостанций. Для сравнения: всего среди опрошенных было лишь 7% руководителей, а рабочих - 15%.
В будние дни москвичи слушают "Авторадио" больше всего с 13 до 16 часов, причем пик приходится на 15-16 часов (50% от всей аудитории). По выходным дням большинство поклонников радиостанции включают ее по утрам, в 9-10 часов.
Слушателей "Авторадио" особенно привлекают выпуски новостей, отечественная и зарубежная поп-музыка, прогноз погоды. В этой аудитории - самая большая доля любителей радиоигр с розыгрышем призов (19% - при 9% среди всех опрошенных). По сравнению со "средним слушателем" поклонники "Авторадио" чаще выключают радио или переходят на другую станцию, когда в эфире звучат радиопостановки и спектакли, политические и познавательные передачи.
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= ТЕЛЕВИДЕНИЕ НА ПРОШЛОЙ НЕДЕЛЕ- 96/10-07
Вечер 8 марта более половины москвичек провели с героями киноленты "Унесенные ветром"
Если в феврале наиболее заметным телесобытием месяца были фильмы про войну - "Щит и меч" и "Офицеры", то в начале марта все телекомпании перестроились на мирную тему - тему женщин. В предпраздничные дни и особенно 8 Марта по всем каналам шли фильмы и передачи с перекликающимися названиями - "Женская роль", "Женский день", "Игры женщин", Семь стариков и одна девушка", "Визит дамы", "Во имя женщины", "Мужчина и женщина", " Женщины на грани нервного срыва". Правда, только две последние ленты посмотрели более 5% опрошенных.
К женскому празднику канал НТВ подготовил несколько фильмов, показанных под общей рубрикой "Только для женщин". Внимание пятой части аудитории заслужили два из них -"Подсолнухи" (21%) и "Мои любимые мужья"(19%). Но название рубрики не отпугнуло мужчин от телеэкранов - они лишь незначительно реже своих жен подсаживались к телевизору, когда шли эти фильмы.
Вечер 8 марта стал настоящим праздником для всех тех зрителей, которые провели его с героями "Унесенных ветром" (44%), а особенно - для женщин (51% телезрительниц).
Пока одни москвичи смотрели знаменитую американскую мелодраму, другие отдали предпочтение отечественным кинокомедиям - новой ("Московские каникулы", 21%) и старой ("Кавказская пленница, или Новые приключения Шурика", 20%).
Хитом всей предпраздничной недели стала комедия - не совсем про женщин, но от этого не менее для них интересная, "Бриллиантовая рука" (45%). Хотя отечественное телевидение не так давно уже показывало ее, однако интерес к ней не угасает. А вот "Основной инстинкт" - еще недавно такой популярный и скандальный - на этот раз привлек внимание только 13% респондентов.
Фонд "Общественное мнение". Опрос 850 москвичей, 4-Ю марта 1996 года.
