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= МОЛОДЕЖЬ =———=———^^^=^^^=== 96/07-01
Чем выше доход респондентов, тем меньше среди них дипломированной молодежи
Опрос работающего городского населения России со средним специальным или высшим образованием показал, что в самой низкооплачиваемой группе (50-200 тыс. руб. в месяц) каждый пятый (19%) - молодой специалист в возрасте 18-25 лет. Чем выше доход респондентов, тем меньше среди них дипломированной молодежи: в группах с личным доходом свыше 600 тыс. руб. в месяц таковых насчитывается всего 7-8%.
Фонд "Общественное мнение". По данным опроса 8869 городских жителей России,
имеющих среднее специальное или высшее образование, сентябрь-октябрь 1995 г.
= СЛОВА ^============^====^^==^====== 96/J)7-02
Люди с низкими доходами чаще высокооплачиваемых описывают свое состояние словом "неопределенность"
Городским жителям тридцати регионов России, имеющим среднее специальное или высшее образование, предложили выбрать из списка существительных те слова, которые лучше всего выражают их сегодняшнее состояние. Оказалось, что выбор таких слов, как "счастье", "спокойствие", "беззаботность" и "радость", не зависит от экономического положения респондента: и богатые и бедные отмечали их в списке крайне редко. Но ряд слов является индикатором финансовых успехов человека. <-"-•» ; - 5 «
Вот как распределились ответы на вопрос "КАКОЕ ИЗ СЛЕДУЮЩИХ СЛОВ ЛУЧШЕ ВСЕГО ВЫРАЖАЕТ ВАШЕ СЕГОДНЯШНЕЕ СОСТОЯНИЕ?" (в %): 
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- из приведенных данных видно, что такие слова, как "надежда", "уверенность", "оптимизм" и "увлеченность", люди выбирают тем чаще, чем выше их личный доход. Малообеспеченные респонденты, напротив, для определения своего состояния предпочитают такие слова, как "неуверенность", "усталость", "беспокойство".
Однако лидером всего списка, словом-символом для той части нашего общества, которую составляют работающие горожане, является слово "неопределенность". Правда, и оно ближе низкооплачиваемым, чем людям со средними и высокими доходами.
Фонд "Общественное мнение". По данным опроса 8869 городских жителей России,
имеющих среднее специальное или высшее образование, сентябрь-октябрь 1995 г.
= БЫТОВАЯ ТЕХНИКА ==========__________^^=______ 96/07-03
Анна Воронцова,
сотрудник отдела маркетинговых исследований •..',.: л/     -   Фонда "Общественное мнение"
Чем старше респонденты, тем реже они планируют покупку бытовой техники
По заказу рекламного агентства "Командор" в январе 1996 года Фондом "Общественное мнение" было проведено исследование отношения жителей столицы к фирмам-производителям видео-, аудио- и бытовой техники. В опросе участвовали москвичи старше 16 лет; всего был опрошен 801 житель столицы. В ходе исследования выяснялись степень информированности о 42 фирмах-производителях электронно-бытовой техники и восприяти! респондентами продукции этих фирм.;.
При анализе данных была обнаружена сильная зависимость степени информированности и мнений респондентов о качестве электронно-бытовой техники от намерения приобретать ее. В частности, среди тех, кто не планирует такую покупку, не были знакомы ни с одной из включенных в список фирм 19%, среди не определившихся с планами покупки - лишь 3%, а среди потенциальных покупателей таких вообще не нашлось.
В свою очередь готовность приобретать аппаратуру во многом связана с возрастом: среди москвичей моложе сорока лет доля склонных купить какую-либо аудио-, видео- или бытовую технику значительно выше, чем среди москвичей, уже перешагнувших сорокалетний рубеж (40% и 19% соответственно).
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СОБИРАЕТЕСЬ   ЛИ   ВЫ   ПРИОБРЕТАТЬ   ЧТО-ЛИБО   ИЗ   АУДИО-, ВИДЕО- ИЛИ БЫТОВОЙ ТЕХНИКИ? Доля (%) от числа опрошенных:
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= ЗЕМЛЯ 96/07-04
Большинство россиян считают, что дачные земельные участки должны находиться в частной собственности
Респондентам было предложено ответить на вопрос "СЧИТАЕТЕ ЛИ ВЫ, ЧТО ПРИУСАДЕБНЫЕ, ДАЧНЫЕ, САДОВО-ОГОРОДНЫЕ ЗЕМЕЛЬНЫЕ УЧАСТКИ ДОЛЖНЫ НАХОДИТЬСЯ В ЧАСТНОЙ СОБСТВЕННОСТИ (ПЕРЕДАВАТЬСЯ ПО НАСЛЕДСТВУ, БЫТЬ ПРЕДМЕТОМ КУПЛИ-ПРОДАЖИ) И НЕ МОГУТ ОТТОРГАТЬСЯ У ИХ ВЛАДЕЛЬЦЕВ ГОСУДАРСТВОМ?" Можно было дать один ответ. Вот что отвечали опрошенные:
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Независимо от пола, возраст

а, образования и социального статуса большинство россиян убеждены, что приусадебные, дачные, садово-огородные земельные участки должны находиться в частной собственности.
Респонденты с неполным средним образованием, пенсионеры, военные и те, кому близка позиция КПРФ по вопросу о земле, несколько чаще, чем в среднем среди опрошенных, отвечали, что земля не может быть предметом купли-продажи (соответственно 10%, 9%, 8% и 12%).
Фонд "Общественное мнение". По заказу Центра исследований масс-медиа.
Всероссийский опрос городского и сельского населения,  1361 респондент, сентябрь 1995 года.
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По мнению более чем половины опрошенных, леса и сельскохозяйственные угодья не могут быть предметом купли-продажи
На вопрос "МОГУТ ЛИ, ПО-ВАШЕМУ, СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННЫЕ УГОДЬЯ, ЛЕСА, ЗЕМЛЯ ПРЕДПРИЯТИЙ И Т.П. НАХОДИТЬСЯ В ЧАСТНОЙ СОБСТВЕННОСТИ, ПЕРЕДАВАТЬСЯ ПО НАСЛЕДСТВУ, БЫТЬ ПРЕДМЕТОМ КУПЛИ-ПРОДАЖИ?" респонденты отвечали так:
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Чем выше уровень дохода, тем чаще россияне склонны отвечать на этот вопрос "да". Среди тех, чей доход на одного члена семьи в сентябре превышал 750 тыс. руб., - таких 36%, а среди тех, чей доход был ниже 50 тыс. руб., - всего 5%.
Доля сторонников продажи и покупки лесных и земельных угодий больше среди молодежи (22%), предпринимателей (33%) и домохозяек (20%). Доля противников этого выше, чем в среднем по опросу, среди пенсионеров (74%), военных (70%) и руководителей (83%).
Респонденты, согласные с точкой зрения КПРФ, ЛДПР и АПР по вопросу о земле, чаще, чем в среднем, отрицательно относятся к приватизации земли (соответственно 84%, 81% и 74%). Среди тех, кому близка позиция политических объединений "Яблоко", НДР, "Вперед, Россия!" и ДВР, больше, чем в среднем, доля одобряющих введение частной собственности на леса, сельскохозяйственные угодья и земли предприятий (соответственно 37%, 34%, 38% и 38%).
Фонд "Общественное мнение". По заказу Центра исследований масс-медиа.
Всероссийский опрос городского и сельского населения,  1361 респондент, сентябрь 1995 года.
= ТЕЛЕВИДЕНИЕ НА ПРОШЛОЙ НЕДЕЛЕ .                96/07-06
Рейтинг "Санта-Барбары" упал с 22 до 14 процентов
На прошлой неделе московские зрители предпочитали смотреть "наше старое кино" - "Тегеран-43" (ОРТ, 32% всех телезрителей) и "Человек-амфибия" (ОРТ, 28%). Даже среди зарубежных картин
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москвичи выбирали те, что "постарше": "Убийство в восточном экспрессе" (НТВ, 25%), "Рембо-3" и "Рембо-2" (ТВ-6, 24% и 21%), "Ва-Банк II" (ТВ-6, 20%).
Среди публицистических передач на прошлой неделе отличились два первых выпуска "Часа пик" (21% и 19%). (Любопытно, что первые - в понедельник и вторник - выпуски "Часа пик" обычно собирают больше телезрителей, чем последующие.) Несколько ниже был рейтинг "Темы" (18%), а программы "Мы" и "Дикое поле" посмотрели 17% опрошенных.
Некоторым событием прошлой недели можно считать снижение рейтинга "Санта-Барбары" с 22% до 14%. Если первая из этих цифр была типична для аудитории сериала на протяжении двух лет и позволяла ему находиться среди лидеров, то вторая характерна для таких сериалов, которые еще не завоевали всеобщую любовь, -например "Метод Крекера", "Дежурная аптека" и "Петербургские тайны" (все по 14%).
Фонд "Общественное мнение". Опрос 800 жителей Москвы,  12-18 февраля 1996 г. = ТЕЛЕВИДЕНИЕ= 96/07-07
Молодежь предпочитает смотреть передачи ТВ-6, а пожилые - "2x2" и МТК
Еженедельные опросы москвичей об их телепредпочтениях показали, что передачи некоторых телеканалов смотрят преимущественно люди одного поколения. Так, ТВ-6 можно без преувеличения назвать каналом для молодых, а "2x2" и МТК - для людей преклонного возраста. Большинство программ ТВ-6 молодые смотрят в два-четыре раза чаще, чем пожилые. В основном молодежь интересуют фильмы, юмористические и детективные сериалы канала, а также ток-шоу "Я сама", юмористическая программа "Раз в неделю" и "Дорожный патруль".
У людей старше 55 лет интерес к передачам ТВ-6 вообще невелик. Им ближе то, что показывают МТК и "2x2". Большинство передач этих каналов они смотрят в 2-4 раза чаще, чем молодежь. (Любопытно: несколько лет назад "2x2" претендовал на то, чтобы быть именно молодежным каналом.) Людей преклонного возраста привлекают на этих каналах, во-первых, мелодраматические сериалы и, во-вторых, - на МТК - передачи о жизни Москвы. А вот телевизионный юмор им не очень по душе, во всяком случае такой,
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как в американской передаче "Все для смеха".   Кстати,   молодые не столь равнодушны к этой программе как, пожилые.
Фонд "Общественное мнение". Опрос 700-800жителей Москвы, февраль 1996г.
