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В сентябре упал рейтинг В. Черномырдина как лидера избирательного блока - теперь он -ч занимает пятое место, а не третье, как раньше                                                                                        -
Экспертам было предложено НАЗВАТЬ ДЕСЯТЬ ПЕРВЫХ ФИГУР СРЕДИ ЛИДЕРОВ ПАРТИЙ И ДВИЖЕНИЙ. В результате получена следующая ранжировка:
Фамилия Средний балл                                            "^
Сентябрь                       Август
>     Зюганов Г.А. 9,48                                 9,06
*•     Явлинский Г. А. 8,13                                 6,67                                       -Ч
>     Лапшин М.И. 4,83                                 4,36
к     Жириновский В. В 4,27           f:                  4,88
>•     Черномырдин В. С 3,99          ""                  5,41                                      _
+     Лебедь А. И. 3,12                              4,04
>     Скоков Ю.В. "I"-".- 2,85     *3 «Vs-^'i  -" 1,03
>     Гайдар Е.Т.     fvSf 0,91     <^*4j.tjma       2,05                                   «.
v     Федоров Б. Г. 0,71               й    ^        1,70
*     Федоров С.Н. 0,42
Фонд "Общественное мнение". Экспертный опрос политиков, политологией ~"
журналистов, сентябрь 1995 г., 55 экспертов.
НАВСТРЕЧУ ВЫБОРАМ =__=___________=______ 95/41-02
По мнению экспертов, в тройку партий, имеющих шансы на успех в декабрьских выборах, войдут КП РФ, "Яблоко" и Конгресс русских общин
Экспертам было предложено ответить на вопрос: "КАКИЕ ИЗ ПОЛИТИЧЕСКИХ ПАРТИЙ, ДВИЖЕНИЙ, ИЗБИРАТЕЛЬНЫХ ОБЪЕДИНЕНИЙ ИМЕЮТ, НА ВАШ ВЗГЛЯД, НАИБОЛЬШИЕ ШАНСЫ НА УСПЕХ НА ДЕКАБРЬСКИХ ПАРЛАМЕНТСКИХ ВЫБОРАХ?". Вот как они
:      .    - ••-     *"               **Ц;
отвечали ( в баллах):
*• Коммунистическая партия РФ               ^   ^    -* 8,75
+ "Яблоко" 8,25
*• "Конгресс русских общин"      '•'•'"•'•''*'"•'.'•••  » ?|%'' 7,25
ь- "Наш дом - Россия"                    Г ^ ;. ,*:f *n^i t 7,00
*• Аграрная партия России 5,50
*• Либерально-демократическая партия России 5,50
> "Женщины России" 2,00
>- "Демократический выбор России" 1,25
>• "Держава - Руцкой" 0,75
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* "Власть - народу"     ы;    ,             ; 0,75
* "Вперед, Россия!" 0,50
*• Партия самоуправления трудящихся 0,50
^ "Блок Ивана Рыбкина" 0,25
^ Союз труда                                • Э^ЧеС" 0,25
ь- "Трудовая Россия"                             - 0,25
Фонд "Общественное мнение". Экспертный опрос политиков, политологов и
журналистов, сентябрь 1995 г., 55 экспертов.
= РАДИО ============ 95/41-03
Москвичи по-прежнему предпочитают "Маяк" всем остальным радиоголосам
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "КАКИЕ ИЗ ПЕРЕЧИСЛЕННЫХ РАДИОСТАНЦИЙ ВАМ ПРИХОДИЛОСЬ СЛУШАТЬ ЗА ПОСЛЕДНИЕ ДВЕ НЕДЕЛИ?". На этот вопрос можно было дать несколько ответов. Вот как отвечали респонденты:
 %
* Маяк 33
»• Европа Плюс 26
* Радио-1-Останкино 22  Радио России 21 > Ностальжи 14 > М-радио 13 >• Радио Максимум 12
* Молодежный канал 11
» Эхо Москвы 10
* Радио 101 8t
* Авторадио 7
* Открытое радио 6
* Надежда 5  Радио Москва 5 + Радио Роке 4. »» Радио 7 Москва 3 > Деловая волна 3 !>• Серебряный дождь 3 »• Возрождение 2 It* Панорама 2 ^ Свобода " ' 2 >• Би-би-си 2 ^ Голос Америки , 2; 1^ Радонеж 2 Ц Радио Подмосковье Л 3i»i Престиж Радио ,1 I» Немецкая волна Т 9 Нет ответа 35
Фонд "Общественное мнение". Опрос 800 москвичей, сентябрь 1995г.
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Среди аудиторий "Маяка", "Радио-1" и "Радио России" больше "жаворонков", а среди аудиторий   "Радио 101", "Эха Москвы" и "Радио Максимум" - больше "сов"
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "В КАКОЕ ВРЕМЯ ВЫ ОБЫЧНО СЛУШАЕТЕ РАДИО В БУДНИЕ ДНИ (ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА)?". На этот вопрос можно было дать несколько ответов. Вот как отвечали молодые и пожилые респонденты:
V Ночь 0-1 3
+ Ночь 1-2 1
* Ночь 2-3 1
> Ночь 3-4 1
+ Ночь 4-5 1
+ Ночь 5-6 1
» Утро 6-7 13
* Утро 7-8 21
>. Утро 8-9 16
» Утро 9-10 15
* Утро 10-11 14
* Утро 11-12 14
* День 12-13 18
* День 13-14 19
+ День 14-15 18
»> День 15-16 16
+ День 16-17 14
+ День 17-18 15
> Вечер 18-19 19
>> Вечер 19-20 19
*• Вечер 20-21 14
+ Вечер 21-22 12
* Вечер 22-23 12
+ Вечер 23-24 8
Если знать, какую радиостанцию слушает респондент, можно предположить, какой у него распорядок дня.
Слушателей "Маяка", "Радио-1" и "Радио России" нельзя назвать полуночниками - после 24 часов они, как правило, выключают приемники и ложатся спать (только 1-3% продолжают слушать передачи этих радиостанций). Ночь - время любителей "Радио 101": 21% не отходят от приемников в первый час пополуночи, да и позже (или лучше сказать - раньше) программы этой радиостанции пользуются наибольшим вниманием (в промежутке
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между часом и четырьмя часами утра передачи слушают по 7% поклонников "Радио 101"). Потребность слушать в первом часу ночи приемник есть и у аудиторий "Европы Плюс" (7%), "М-радио" (7%), "Эха Москвы" (10%), "Радио Максимум" (10%), "Ностальжи" (9%), "Авторадио" (9%). Однако далеко за полночь эти слушатели не
ЗаСИЖИВаЮТСЯ.     •*«*;^v•:;/;..• v.w        •   ,;,:;y;v.,.:V,.   .   .   7IX .-••;.'Ч/       :: :•      ;.,-,-   .•:
"Жаворонков" скорее всего можно обнаружить среди постоянных слушателей программ "Маяка", "Радио-1", "Радио России" и "Молодежного канала". Пик прослушивания ими утренних передач приходится на 7-8 часов (36-44%). А значительная часть аудиторий таких радиостанций, как "Эхо Москвы" и "М-радио", чаще всего собирается у своих приемников значительно позже - в 10-11 утра (соответственно 37% и 44%). . , ; d . ;/« , •: •-..;•* г? ««^
•'•*'       Разумеется,    в   выходные   дни   основной   пик   прослушивания утренних    программ        меняется    -    почти    во    всех    аудиториях    он приходится на 10-11 утра.   Однако ночные передачи и в эти дни  по-прежнему не особенно популярны,  е-      ;-пп    т;     гч?      г;/;¥Ч Фонд "Общественное мнение". Опрос 800 жителей Москвы, сентябрь 1995 г.
РАДИОСЛУШАТЕЛИ ____^___^___^^=== 95/41-05
С особым вниманием и интересом москвичи слушают по радио прогноз погоды
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "КАКИЕ ПЕРЕДАЧИ ПО РАДИО ВЫ СЛУШАЕТЕ ВНИМАТЕЛЬНО, С ОСОБЫМ ИНТЕРЕСОМ?". На этот вопрос можно было дать несколько ответов. Вот как отвечали респонденты:

%      f

Иесто


*•     Прогноз погоды                                          "   "'• ;

50

1


*•     Последние известия, выпуски новостей

47

2


^     Советская эстрадная музыка      -:- ;      ., ,    ,

37

3


>     Познавательные передачи на разные темы

36

4


>     Музыка современных популярных групп

30

5


*•     Радиопостановки, радиоспектакли

23

6


>     Передачи о политике, дискуссии, комментарии

22

7


*•     Классическая музыка

13

8


*•     Экономика, финансы, бизнес, деловые новости

12

9


*•     Радиоигры с розыгрышем призов

9

10


*     Передачи для детей

8

11


Рекламная информация о торговле, услугах

7

12


*•     Все подряд, что придется

5

13
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В зависимости от того, постоянными слушателями какой радиостанции являются москвичи, распределяются их предпочтения в выборе программ.
Аудитории практически всех радиостанций проявляют особый интерес в первую очередь к сообщениям о погоде на день. Исключение составляют слушатели "Молодежного канала", "Эха Москвы" и "Авторадио" - прогноз синоптиков им не столь важен (он занимает 2-е место).
Какие же передачи предпочитают аудитории этих трех радиостанций?
Любителей "Молодежного канала" и "Авторадио" роднит повышенный интерес к советской эстрадной музыке - именно она привлекает их на волнах радиостанций в первую очередь.
А слушатели "Эха Москвы" чаще всего увеличивают громкость своего приемника для того, чтобы узнать последние известия и выпуски новостей.
Любопытно, что приверженцы разных радиостанций отличаются и по своим предпочтениям в выборе газетных публикаций. Так, поклонников "Эха Москвы" интересуют, во-первых, публикации о новостях в горячих точках страны и мира, а во-вторых, - местные новости. Любители "Маяка" сначала отыскивают информацию о событиях в Москве и происшествиях, а затем - сообщения из горячих точек. Слушателей "Молодежного канала" в газете привлекают больше всего сообщения о происшествиях и криминальных разборках.
Скорее всего, во многом предпочтения слушателей разных радиостанций обусловлены их социально-демографическим составом. Но об этом речь пойдет в других выпусках бюллетеня.
Фонд "Общественное мнение ". Опрос 800 жителей Москвы, сентябрь 1995 г.
= ВЕСТИ ИЗ РЕГИОНОВ =95/41-06
В предыдущем выпуске "ФОМ-Инфо" мы уже имели возможность познакомить вас с материалами ростовского Фонда "Социальные исследования и организационные технологии". Сегодня мы продолжим знакомство с результатами опросов, полученными нашим региональным партнером.
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Каждый десятый ростовчанин хоть и признает, что качество рекламы на местном телевидении невысоко, но полагает, что часто она бывает очень полезной
Исследование аудитории местного телевидения проводилось в марте этого года в Ростове, в других городах области и в сельской местности. Оно было посвящено изучению информационных предпочтений местных телеканалов, отношения к различным телепередачам местных телестудий и к рекламе на местном телевидении. Всего опрашивалось около 300 человек, с определенной вероятностью репрезентирующих население области.
Вот некоторые фрагменты результатов этого исследования.
Жители Ростова:
- смотрят передачи местного телевидения 87,5%
- местное телевидение не смотрят 12,5%
Среди общего числа опрошенных ростовчан мнения распределились следующим образом (в %):
~> Мне не нравится реклама, хотя иногда ее смотрю                                    56
*• Реклама на местном телевидении значительно хуже
рекламы, показываемой по Центральному телевидению 14 >            Реклама на местном телевидении, хотя и уступает
по качеству рекламе Центрального телевидения, но бывает более полезной 9 V            Реклама на местном телевидении не хуже рекламы,
показываемой по Центральному телевидению 3
На просьбу назвать запомнившиеся и понравившиеся рекламные ролики из показываемых по местному телевидению респонденты ответили так (в %):
> Не помню, затрудняюсь ответить 45
*• Таких нет 40
> Назвали конкретные рекламные ролики 15
P.S. Информация для подписчиков и региональных
партнеров
Уже второй раз мы публикуем материалы, подготовленные партнером Фонда "Общественное мнение в Ростове - Фондом "Социальные исследования и организационные технологии". В дальнейшем мы собираемся помещать в нашем бюллетене результаты исследований, проведенных другими региональными партнерами Фонда "Общественное мнение" и присланных нам.
Фонд "Общественное мнение". По материалу "Реклама и медиа Ростова",
опубликованному в ростовском издании "Рекламное измерение", N 11-12, июнь 1995 г.
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NATIONAL NEWS SERVICE
НАЦИОНАЛЬНАЯ СЛУЖБА   НОВОСТЕЙ
НАЦИОНАЛЬНАЯ СЛУЖБА НОВОСТЕЙ ПРЕДЛАГАЕТ ВАШЕМУ ВНИМАНИЮ
РЕЙТИНГ НСН (8 - 14 октября 1995 г.): "УПОМИНАЕМОСТЬ ПАРТИЙ. БЛОКОВ. ДВИЖЕНИЙ. ОБЪЕДИНЕНИЙ"
Рейтинг подготовлен по недельному суммарному количеству статей и сообщений, в которых упоминаются нижеперечисленные партии, блоки, движения, объединения.

Номер по порядку (место на предыдущей неделе)

Партии, блоки, движения, объединения

Упоминаемость,

Изменение относительной упоминаемое™,


1 (2)

"Наш дом — Россия"

12,3                        -3,5


2(3)

Либерально-демократическая  партия

10,1

-2,8



России




3 (4)

>ЯБЛОКО

. 10,0

-2,8


4( 5)

Коммунистическая партия РФ

9,5

-2,6


5 (1) 

Конгресс русских общин         

8,9

-2,5


6(6)

Аграрная партия России

8,8

-2,5


7(8)

"Женщины России"

7,0

-2,0


8(12)

Демократическая партия России

4,0

-1,1


9 (9-10)

"Демократический выбор России"   : j

3,7

-1,0


10(11)

"Вперед , Россия ! "

3,6

-1,0


11(14)

Блок Ивана Рыбкина

2,7

-0,8


12(9-10)

Партия  российского  единства  и

2,3

-0,7



согласия




13(7)

Движение "Держава"

2,3

-0,7


14(22)

Партия экономической свободы

1, 9

-0,5


 15 (20-21)

Движение "Демократическая Россия" :

1,8   

-0,5


16(13)

"Власть народу"

1,6

-0,5


17(18-19)

Движение "Общее дело"             ;

1,5

-0,4


18(15)

Объединение "Профсоюзы России — на

1,2

-0,3



выборы" (ФНПР)




•; :19(23-24:)

Российское  движение;

1,1

  -0,3



демократических реформ  




20(23-24)

Партия самоуправления трудящихся

1,1

-0,3


 21(26)        :

Российская           объединенная

0,8

-0,2



промышленная партия




22(17)

"Русский национальный собор"

0,7

-0,2


23(18-19)

Движение "Трудовая Россия"

0,5

-0,2


24(16)

Партия любителей пива

0,5

-0,2


25(20-21)

Российская        коммунистическая

0,5

-0,2



рабочая партия




26(25)

Республиканская партия России

0,4

-0,1


27(30)

Крестьянская партия России

0,3

-0,1


28(27)

Движение "Союз реалистов"

0,3

-0,1


:29(28)

Российский  социал-демократический

0,3

-0,1


30(29)

Российская    партия    социальной

0,1

0,0



демократии




Сумма 


100

-28
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