ФОМ-Инфо Выпуск 40               1.3 октября               1995 г.          стр. 2 = ВЕСТИ ИЗ РЕГИОНОВ                                                                           95/40-01
Жители Ростова-на-Дону настроены формировать свои пенсионные вклады, не дожидаясь наступления пенсионного возраста
Ростовский Фонд "Социальные исследования и организационные технологии' является региональным партнером Всероссийского центра изучения общественного мнения и Фонда "Общественное мнение". Опрос населения Ростова-на-Дону проводился по заказу Большого пенсионного фонда. Заказчик стремился узнать, насколько жители осведомлены о негосударственных пенсионных фондах (НПФ), и то, каким образом следует строить собственную политику при продвижении на рынок новой финансовой услуги.
Выяснилось, что лишь 13,3 % опрошенных имеют сложившееся представление о задачах и целях НПФ. Остальные опрошенные лишь слышали что-то неопределенное (52%), ничего не знают (32,9%) либо затрудняются ответить (1,8%).
Опрос проводился в середине лета среди горожан, имеющих месячный доход на одного человека не менее 300 тысяч рублей. Исследование было выполнено во всех районах города пропорционально количеству избирателей. Мужчин и женщин среди респондентов оказалось примерно поровну. Возраст - 25-34 лет (40%) и 35-50 лет (60%).
На вопрос о том, хорошее или плохое сейчас время для того, чтобы делать сбережения, были получены следующие ответы:
%
+     Вполне подходящее время для сбережений 2 >     Не совсем хорошее, но делать сбережения
вполне можно 16 > Не хорошее, но и не плохое 20 > Делать сбережения трудно 24 *• Плохое 37 + Затруднились ответить J 1
В повседневной жизни большинство опрошенных не имеют возможности делать сбережения. Деньги в основном уходят на текущие покупки, и если что-то остается (а остается немного), их откладывают. Лишь 12% стараются сначала что-то отложить на крупные покупки или на будущие расходы и только потом совершают текущие приобретения.
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На вопрос ЕСЛИ У ВАС ЕСТЬ /ИЛИ БЫЛИ БЫ/ СБЕРЕЖЕНИЯ, НАКОПЛЕНИЯ, ТО КАКИМ ОБРАЗОМ ВЫ ПРЕДПОЧЛИ БЫ ХРАНИТЬ ИХ В НЫНЕШНЕЙ СИТУАЦИИ?(можно было дать несколько ответов)
 %
> Валюта 52
»> Вклады в Сбербанке 30
> Золото, драгоценности, антиквариат 18
> Наличные деньги 16
> Вклады в коммерческом банке 10
> Государственные ценные бумаги 10
*• Акции и другие ценные бумаги 5
> Страховые вклады 3
+ Вклады в НПФ 3
^ Жилищные сертификаты 3
Примечательно, что жители города настроены формировать свои пенсионные вклады с любого возраста, не дожидаясь наступления пенсионного возраста. Если НПФ предложат им привлекательные условия хранения сбережений, пенсионные фонды смогут стать значительным оператором финансового рынка.
Фонд "Социальные исследования и организационные технологии". Из публикации
"Знание-сила" в газете "Коммерсанть-Ростов", 27. 09.95 г.
= НАВСТРЕЧУ ВЫБОРАМ—— 95/40-02
Определить, за кого голосовать на выборах, молодым помогают газеты, а пожилым -радио
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "КАКИЕ ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ ВЫ СЧИТАЕТЕ НАИБОЛЕЕ ПОЛЕЗНЫМИ, ВЛИЯЮЩИМИ НА ВАШЕ РЕШЕНИЕ, ЗА КОГО ГОЛОСОВАТЬ?". На этот вопрос можно было дать несколько ответов. Вот как отвечали молодые и пожилые респонденты (в %):
В возрасте Старше 56 лет 18-24 лет
V    Телевидение                                                         70 71
+     Газеты                                                                    40 39
*•     Радио                                                                         25 50
*•     Советы близких и друзей                                    12 9
*•     Встречи с кандидатами в депутаты                10 7
*•     Беседы с активистами партий                          3 3
+    Предвыборные листовки и плакаты               3 3
Как молодые, так и пожилые считают телевизионную информацию наиболее полезной в предстоящем выборе, и в каждом
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списке она занимает первое место. На втором месте у молодых -газеты, а у пожилых - радио. Скорее всего, такое различие не связано с политическими предпочтениями разных возрастных групп респондентов и обусловлено разницей в образе жизни представителей двух поколений. Во-первых, для людей пенсионного возраста газеты являются дорогим и недоступным источником информации, а во-вторых, многие из них практически не выходят из дома, что делает их постоянными слушателями радиопередач.
Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского
населения, сентябрь 1995г., 1581 респондент.
= НАВСТРЕЧУ ВЫБОРАМ 95/40-03
В лозунге партии, за которую проголосуют молодые, они чаще всего хотели бы видеть слова: права человека, мир и законность, а среди слов, выбранных пожилыми, лидируют такие: мир, справедливость и труд
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "КАКИЕ СЛОВА, НА ВАШ ВЗГЛЯД, БОЛЕЕ ВСЕГО ПОДХОДЯТ ДЛЯ ЛОЗУНГА ТОЙ ПАРТИИ, ЗА КОТОРУЮ ВЫ СТАЛИ БЫ ГОЛОСОВАТЬ?". На этот вопрос можно было дать несколько ответов. Вот как распределились места в десятках наиболее упоминаемых слов:
В возрасте Старшее 55 лет 18-24 лет
> Права человека 1 6
>• Мир 2 1
*• Законность 3 5
* Безопасность 4-5 7
*• Порядок 4-5 4
*• Справедливость 6 2
> Стабильность 7 9
> Труд 8 3
> Свобода 9
> Семья 10 10
^ Совесть - 8
Фонд "Общественное мнение ". Всероссийский опрос городского и сельского
населения, сентябрь 1995г.,  1581 респондент.
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Если в июле А. Лебедь опережал Г. Явлинского по числу гипотетических голосов на предстоящих президентских выборах, то в сентябре их шансы стали почти равными
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "ЕСЛИ ПОСЛЕ ПЕРВОГО ТУРА БУДУЩИХ ПРЕЗИДЕНТСКИХ ВЫБОРОВ В ЧИСЛЕ КАНДИДАТОВ НА ЭТОТ ПОСТ ОСТАНУТСЯ ДВОЕ - А.ЛЕБЕДЬ И Г.ЯВЛИНСКИЙ, ЗА КОГО ИЗ НИХ ВЫ ОТДАДИТЕ СВОЙ ГОЛОС?". На этот вопрос можно было дать один ответ (в %): ;s . ;:^ г
09.95 07.95
*>     За А. Лебедя 24                   33 +     За Г.Явлинского                                                                            25                   20
*•     В этом случае я не буду участвовать
в выборах Президента 26                    21
*>     Затрудняюсь ответить ,                                       25                   26
Напомним, что в июле Г. Явлинский обгонял А. Лебедя по числу гипотетических голосов в Центрально-Черноземном регионе (соответственно 22% и 13%). В Волго-Вятском их шансы были почти равны (соответственно 28% и 27%). Во всех остальных регионах лидер "Яблока" набирал от 10% до 24%, однако при этом всегда уступал бывшему командующему 14-й армией.
В сентябре ситуация несколько изменилась. По последним данным, А. Лебедь теснит Г. Явлинского как раз в Волго-Вятском регионе (26% и 19%), на Северном Кавказе (35% и 17%) и на Дальнем Востоке (34% и 21%). В Центрально-Черноземном регионе оба претендента набирают одинаково небольшое число голосов по сравнению с другими регионами (по 14%). В остальных случаях лидирует Г. Явлинский. 
Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского населения, сентябрь 1995г.,  1581 респондент.
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Если в июле шансы Г. Явлинского и В. Черномырдина на президентскую должность были одинаковы, то в сентябре лидер "Яблока" существенно обогнал премьера по числу возможных голосов избирателей
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "ЕСЛИ ПОСЛЕ ПЕРВОГО ТУРА БУДУЩИХ ПРЕЗИДЕНТСКИХ ВЫБОРОВ В ЧИСЛЕ КАНДИДАТОВ НА ЭТОТ ПОСТ ОСТАНУТСЯ ДВОЕ -В.ЧЕРНОМЫРДИН И Г.ЯВЛИНСКИЙ, ЗА КОГО ИЗ НИХ ВЫ ОТДАДИТЕ СВОЙ ГОЛОС?". На этот вопрос можно было дать один ответ (в %):
09.95 07.95
*• За В.Черномырдина 18 22 + За Г.Явлинского 28 25 > В этом случае я не буду участвовать
в выборах Президента (включая ответ
"не буду участвовать в выборах вообще") 31                  33
*•    Затрудняюсь ответить 24                 20
В июле были почти уравнены шансы Г. Явлинского и В. Черномырдина в небольших городах (соответственно 21% и 24%). В Волго-Вятском и Поволжском регионах В. Черномырдин опережал Г. Явлинского по числу гипотетических голосов на 8-15%.
В сентябре Г. Явлинский обогнал В. Черномырдина и в небольших городах (27% и 21%). Однако премьер по-прежнему лидирует в Волго-Вятском регионе (28%, а у Г. Явлинского - 21%) и обошел лидера "Яблока" на Северном Кавказе (соответственно 26% и 20%). В Центрально-Черноземном регионе оба претендента набирают одинаково небольшое число гипотетических голосов (13-14%), а в остальных случаях Г.Явлинский набирает на 5-17% больше, нежели премьер.
Фонд "Общественное мнение ". Всероссийский опрос городского и сельского
населения, сентябрь 1995г., 1581 респондент.
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Местные новости, происшествия, хозяйственные советы и кроссворды москвичи читают с особым интересом
Респондентам было предложено ответить на вопрос: "КАКИЕ МАТЕРИАЛЫ В ГАЗЕТАХ, ЕЖЕНЕДЕЛЬНИКАХ ВЫ ЧИТАЕТЕ ВНИМАТЕЛЬНО, С ОСОБЫМ ИНТЕРЕСОМ?". На этот вопрос можно было дать несколько ответов. Вот какие материалы москвичи в первую очередь отыскивают в газетах:
Место
*•   Местные новости, информация о Москве 

-I
*•   Происшествия, криминальная хроника, ;
скандалы, тайны « < - 2 ^ Новости из горячих точек России, СНГ, мира , ,, 3 >• Советы, полезные для домашнего хозяйства,
дачи " 4 > Неожиданная информация, юмор, кроссворды 5
*  Интервью, материалы о жизни известных людей 6
*  Материалы о здоровье, медицине, лечении 7 +  Материалы о проблемах семьи, воспитании детей                         8
*•   Материалы об искусстве, литературе, культуре,
религии 9 >• Политические новости, информация, комментарии 10
Молодые респонденты ( в возрасте 16-19 лет) в первую очередь прочитывают статьи о происшествиях и криминальных историях, во вторую - юмор и кроссворды, а в третью - сообщения из светской
ЖИЗНИ. Людей пенсионного возраста (старше 60 лет) в первую очередь интересуют местные новости, затем - новости из горячих точек.
Фонд "Общественное мнение". Всероссийский опрос городского и сельского
населения, сентябрь 1995 г.,  1581 респондент.
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10 октября 1995
Социологический Бюллетень

"Общественное мнение накануне выборов-95"

Выпуски 1 и 2

Фонд « Общественное мнение» информирует

 О выпуске регулярного Бюллетеня на основе серии специальных общероссийских опросов населения.


До выборов 17 декабря 1995 г. подписчики получат 8 выпусков Бюллетеня.

Выпуск 1-й от 25 сентября ( около 20 страниц) включает информацию в виде таблиц и комментариев о политических ориентациях и предпочтениях тех, кто собирается идти на выборы (включая определившихся и не определившихся, за кого голосовать), кто не собирается или еще не решил.

Выпуск 2-й от 10 октября ( около 50 страниц) содержит детальные данные в виде таблиц, графиков и комментариев о социальных группах, выделенных по роду занятий и доходу.

Рейтинги партий в сентябре (данные из Выпуска 2)




За какую партию, блок, движение Вы бы проголосовали, если бы выборы состоялись сегодня?


Партия, блок, движение

Все

Специалисты

Служащие

Рабочие

Пенсионеры




                     доход на члена семьи (тыс. руб.)



<200

>200

<200

>200

<200

>200

<200

>200


КПРФ

11

14

7

9

10

11

8

18

17


Женщины России

7

9

5

14

7

9

3

7

5


ЯБЛОКО
6
8
14
5
8
4
6
5
5

Наш дом Россия
6
5
9
4
7
4
8
6
7

ЛДПР

4

3

3

4

3

7

6

4

2


Аграрная партия

3

6

1

4

1

7

2

3

5


Демократии, выбор России

3

3

6

1

2

3

2

2

4


Партия самоуправления

3

4

6

2

3

2

2

2

2


Власть-народу!

2

1

0

2

1

3

2

1

4


КРО

2

1

2

2

0

2

3

1

2


Вперед, Россия

1

0

0

0

3

0

2

1

1


Дем. Россия

1

0

1

1

0

1

1

0

0


Держава-Руцкой

1

0

0

0

0

1

1

1

1


Блок Рыбкина

1

1

0

0

0

0

0

0

1


Памфилова и др.

1

0

0

1

0

0

0

1

1


Общее дело

1

1

0

2

1

1

0

0

0


ПРЕС

1

0

0

0

1

1

0

0

1


Консервативная партия

0

0

0

0

0

0

0

0

0


Профсоюзы и промышлен.

0

0

0

0

0

0

0

0

0


Партия снижения налогов

0

1

1

0

0

1

0

0

1


ПЭС

0

0

2

0 

0

0

1

0

0


Союз коммунистов

0

0

0

0

0

1

0

0

-0


Союз патриотов

0

0

1

1

1

0

0

0

0
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НАЦИОНАЛЬНАЯ СЛУЖБА   НОВОСТЕЙ
НАЦИОНАЛЬНАЯ СЛУЖБА НОВОСТЕЙ ПРЕДЛАГАЕТ ВАШЕМУ ВНИМАНИЮ РЕЙТИНГ УПОМИНАЕМОСТИ В СМИ ПАРТИЙ. БЛОКОВ. ДВИЖЕНИЙ.
ОБЪЕДИНЕНИЙ (1 - 7 октября 1995 г.)
Рейтинг подготовлен по недельному суммарному количеству статей и сообщений, в которых упоминаются нижеперечисленные партии, блоки, движения, объединения.
Номер по порядку

Партии, блоки, движения, объединения

Упоминаемость,
%

Изменение относительной упоминаемости,
%**

1
2
3

4 
5

6
7
8.
Конгресс русских общин                      "Наш дом — Россия';

 Либерально-демократическая партия России 

"Яблоко"

 Коммунистическая партия РФ Аграрная партия России 

Движение "Держава"

"Женщины России"
9,8

9,2 

8,8
8,4
8,1
+4,3

 +4,0

+3,8
+3,6
+3,5

 +3,2:

 +2,8
+2,2



7,4

6,6

4,8


9-10
9-10
11
12 

13
14
15
Партия российского единства и согласия 

  "Демократический выбор России" "Вперед, Россия!" 

Демократическая партия России "Власть народу" 

Блок Ивана Рыбкина 

Объединение "Профсоюзы России — на выборы" (ФНПР) 

Партия любителей пива

 "Русский национальный собор" Движение "Общее дело" 

Движение "Трудовая Россия" Движение "Демократическая Россия" Российская коммунистическая рабочая партия 

Партия экономической свободы
4,4


+1,8

+1,8

+1,8
+1,2
+1,1

+0,9

+0,9

+0,9 

+0,8
+0,8
+0,8
+0,7
+0,7

+0,6

+0,4

+0,4

+0,3

+0,2

+0,1

+0,1

+0,1

+0,1



4,4




4,3

2,9
2,7

2,1
1,8

1,7

1,6
1,5

1,5
1,4
1,4

1,1

0,9

 0,9
0,6

0,5

0,3

0,3

0,3

0,2


16
17
18-19

18-19 

20-21

20-21
22
23-24

23- 24 

25

26

27-28-29 27-28-29

27-28-29 

30






Российское движение демократических реформ 

Партия самоуправления трудящихся Республиканская партия России            ; Российская объединенная промышленная партия

 Движение "Союз реалистов                Российский социал-демократический союз

 Российская партия социальной     демократии                                    Крестьянская партия России




Сумма


100

43,6


© НСН. 1995 г. При перепечатке ссылка на НСН обязательна
**- четвертая колонка показывает изменение количества упоминаний в СМИ каждой
конкретной персоны относительно предыдущей недели.
При составлении рейтинга использовались сообщения более 50 ежедневных и еженедельных центральных газет, журналов и информационных агентств.
ДАННЫЙ РЕЙТИНГ ЯВЛЯЕТСЯ ЧАСТЬЮ ЕЖЕНЕДЕЛЬНОГО ДАЙДЖЕСТ-ВЫПУСКА "ВЫБОРЫ 1995\96".
Сообщения дайджест-выпуска структурированны по разделам: - действия и заявления представителей госструктур; - блоки и движения; - выдвижение кандидатов на выборы; -результаты социологических опросов; - "фоновые факторы"; - нормативные акты. Дайджест существует в нескольких вариантах, различающихся степенью реферированности представленных текстов, и, соответственно, объемом - от 10 машинописных листов и более. Время распространения дайджеста: понедельник.
ЕСЛИ ВЫ ХОТИТЕ БОЛЕЕ ДЕТАЛЬНО ОЗНАКОМИТСЯ С ДАЙДЖЕСТ-ВЫПУСКОМ "ВЫБОРЫ 1995\96", СООБЩИТЕ. ПОЖАЛУЙСТА. ВАШ ЭЛЕКТРОННЫЙ АДРЕС. ПО КОТОРОМУ МЫ ОТПРАВИМ ОБРАЗЕЦ НАШЕЙ ПРОДУКЦИИ.
Дайджест-выпуск может быть видоизменен или дополнен по индивидуальному пожеланию заказчика. Если Вас интересует иной вид информационной продукции: выборки, досье, информационные портреты и т.д. по интересующей Вас тематике — мы к Вашим услугам.
НСН, Редакция мониторинга СМИ: тел. (095) 232-3644, факс (095) 333-4334 (для мониторинга)
